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SOJUSZ | KONSORCJUM

BAUHAUSA4EU - Uniwersytet Europejski dla preznych, zrbwnowazonych, inkluzywnych
i pieknych regionéw

Sojusz BAUHAUS4EU zrzesza 10 uniwersytetow cztonkowskich i 67 partneréw
stowarzyszonych z catej Europy, tworzgc wspolny europejski kampus i tetnigcg zyciem
spotecznosé liczgcag 124 000 studentow i 10 000 pracownikow. Kierujgc sie wspolng
strategig, uniwersytety partnerskie sg zaangazowane w pogtebianie wspdtpracy
miedzynarodowej poprzez wspdlne oferty edukacyjne oraz wspieranie tozsamosci
europejskiej zakorzenionej w zasadzie jednosci w r6znorodnosci.

Opierajac sie na celach zréwnowazonego rozwoju ONZ, Europejskim Zielonym tadzie
i inicjatywie ,New European Bauhaus,” sojusz wspodtpracuje z regionalnymi
ekosystemami, aby tgczy¢ rozne terytoria, taczyC sity i przeksztatca¢ wyzwania w
mozliwosci rozwoju.

Poprzez zwiekszanie szans na zatrudnienie, promowanie uczenia sie przez cate zycie
oraz wzmacnianie pozycji studentéw i pracownikédw w zakresie rozwigzywania
kluczowych probleméw naszych czaséw, BAUHAUS4EU jest pionierem nowego
modelu europejskiego szkolnictwa wyzszego — modelu, ktéry wzmacnia regionalne
ekosystemy, pobudza innowacje i buduje zréwnowazong przysztos¢ dla wszystkich.

Tabela 1 Petnoprawni partnerzy konsorcjum BAUHAUS4EU

BUW BAUHAUS-UNIVERSITAET WEIMAR DE
BTH BLEKINGE TEKNISKA HOGSKOLA SE
UNIBG | UNIVERSITA' DEGLI STUDI DI BERGAMO IT

UASG UNIVERSITET PO ARCHITEKTURA STROITELSTVO | GEODEZIJA | BG

UEKAT | UNIWERSYTET EKONOMICZNY W KATOWICACH PL
IPCB INSTITUTO POLITECNICO DE CASTELO BRANCO PT
UPJv UNIVERSITE DE PICARDIE JULES VERNE FR
LYON2 | UNIVERSITE LUMIERE LYON 2 FR
POLIS UNIVERSITETI POLIS SHPK AL
UoM UNIVERSITY OF MACEDONIA EL

Co-funded by 6
the European Union




OMOWIENIE DOKUMENTU

Akronim projektu:

BAUHAUS4EU

Nazwa projektu:

Uniwersytet Europejski dla preznych,
zrownowazonych, inkluzywnych i
pieknych regionéw

Numer projektu: 101177259

Data rozpoczecia: 01/01/2025

Data zakonczenia: 31/12/2028

Wktad WP: WP 11

Lider WP: Université de Picardie Jules Verne

Identyfikator rezultatu:

D11.1

Umowny termin realizacji: 04/2025

Rzeczywisty termin realizacji: 04/2025

Typ: Raport

Wersja: 1

Poziom rozpowszechniania

PU - Public

Co-funded by
the European Union




STRESZCZENIE

Plan komunikacji, wykorzystania i promocji sojuszu BAUHAUS4EU ma na celu
wspieranie strategicznych dziatan komunikacyjnych sojuszu. Stanowi ramy
koordynacji dziatan komunikacyjnych i promocyjnych w ramach sojuszu i instytucji
partnerskich, obejmujgc zaréwno poziom sojuszu, jak i poziom instytucjonalny.
Zawiera roéwniez szczegotowy przeglad kanatow komunikacji kazdej uczelni,
zapewniajac przejrzystosc¢ w zakresie mozliwosci instytucjonalnych oraz umozliwiajgc
inspirujgce spostrzezenia i mozliwosci wzajemnego uczenia sie. Opracowany w
pierwszym roku plan zostanie ponownie przeanalizowany i udoskonalony w drugiej
wers;ji, ktéra ma zostac opublikowana w lutym 2027 r.

Po krotkim wprowadzeniu przedstawiajgcym plan komunikacji, wykorzystania i
promocji, w rozdziale 2 okreslono kluczowe cele i ambicje strategiczne, natomiast w
rozdziale 3 zdefiniowano gtéwnych i drugorzednych odbiorcédw dziatan
komunikacyjnych. Te dwa rozdziaty stanowig podstawe wszystkich dziatan majgcych
na celu zwiekszenie widocznosci projektu, zaangazowanie kluczowych interesariuszy
i zapewnienie dtugoterminowego oddziatywania jego wynikow. Cele stanowig logiczne
wytyczne dla dziatan komunikacyjnych, a jasne okreslenie grup docelowych pozwala
dostosowac te dziatania do potrzeb i zainteresowan kazdej z nich.

Kluczowe komunikaty przekazywane tym grupom docelowym zostaty szczegdétowo
opisane w rozdziale 4. Ta czes¢ obejmuje takie tematy, jak odpowiedni ton
wypowiedzi, jezyk i ogdlny wizerunek marki, a takze prawidtowe uzywanie emblematu
Unii Europejskiej wraz z informacja o wspoétfinansowaniu i wytgczeniu
odpowiedzialnosci.

Rozdziat 5 zawiera wyczerpujgce wyjasnienie wewnetrznych i zewnetrznych proceséw
komunikacyjnych sojuszu, majgcych na celu zapewnienie skutecznej realizaciji.
Podkresla, ze dobrze zorganizowane procedury wewnetrzne sg warunkiem
koniecznym dla skutecznej komunikacji zewnetrznej. Omdwiono trzy kluczowe
aspekty: po pierwsze, komunikacje na tematy zwigzane z BAUHAUS4EU w ramach
kazdej uczelni partnerskiej; po drugie, wymiane informacji miedzy uczelniami
partnerskimi; i po trzecie, rozpowszechnianie tych skonsolidowanych tresci za
posrednictwem oficjalnych kanatow BAUHAUSA4EU. W rozdziale przedstawiono
rowniez przeglad tych kanatéw i narzedzi informacyjnych.

Nastepnie w planie przedstawiono dziatania upowszechniajgce majgce na celu
wzmochienie widocznosci, oddziatywania i zasiegu inicjatyw BAUHAUS4EU. Dziatania
te opierajg sie na trzech gtéwnych filarach: promowaniu oferty dydaktycznej,
upowszechnianiu wynikéw badan naukowych oraz wspétpracy z wtadzami lokalnymi.
Poprzez materiaty promocyjne, interaktywne wydarzenia oraz wspotprace z mediami i
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decydentami politycznymi sojusz stara sie zaprezentowaC swojg dziatalnosc,
przyciggng¢é nowych interesariuszy oraz wspiera¢ synergie miedzy partnerami
akademickimi, instytucjami publicznymi i spotecznosciami lokalnymi.

Aby zapewnié¢ czytelnikom jasny przeglad sytuacji, w rozdziale 7 przedstawiono
kluczowe etapy — takie jak coroczne fora i miedzyregionalne warsztaty, a takze
wprowadzenie konkretnych Srodkéw komunikacji - utozone w porzadku
chronologicznym. Na ich podstawie, w rozdziale 8 opisano procesy monitorowania i
oceny, ktore Sledzg postepy w realizacji tych kamieni milowych, wykorzystujac takie
wskazniki, jak analiza mediéw spotecznosciowych i frekwencja na wydarzeniach. W
rozdziale tym przedstawiono réwniez narzedzia jakosciowe, ktore uzupetniajg
monitorowanie oparte na pomiarach, w tym ankiety, grupy fokusowe i regularne
weryfikacje. Sekcja konczy sie przeglagdem sposobu raportowania dziatan
komunikacyjnych i rozpowszechniania informacji za posrednictwem portalu SyGMa,
zapewniajgcego systematyczng dokumentacje, przejrzystosé i identyfikowalnos¢.

Wreszcie, plan zawiera analize mozliwosci zapewnienia ciggto$ci i zréwnowazonego
wykorzystania projektu po zakonczeniu okresu finansowania oraz szczegoétowy
przeglad kanatéw komunikacji i poszczegdlnych instytucji, ktére stanowig wazne
zasoby dla utrzymania dtugoterminowego zasiegu i wspotpracy.

Podsumowujac, plan komunikacji, wykorzystania i promocji ma na celu zwiekszenie
swiadomosci na temat osiggnie¢ i wartosci sojuszu, aktywne zaangazowanie
spotecznosci docelowych oraz wzmocnienie widocznosci wsréd kluczowych
interesariuszy. Jest to potezne narzedzie, ktére wyposaza sojusz w funkcje operacyjne
niezbedne do zapewnienia, ze zadne osiggniecie nie pozostanie niezauwazone,
jednoczesnie zwielokrotniajgc oddziatywanie, ktére napedza wspdlng transformacje
opartg na wspolnych wartosciach i pozytywnym spojrzeniu na prezng, zrbwnowazong,
inkluzywnag i piekng Europe.
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1. WPROWADZENIE

Niniejszy dokument (deliverable) przedstawia strategie komunikacji, upowszechniania
i wykorzystania wynikow projektu BAUHAUS4EU - Uniwersytetu Europejskiego dla
preznych, zrébwnowazonych, inkluzywnych i pieknych regionow. Cele komunikacji i
rozpowszechniania sg ze sobg $Scisle powigzane i odgrywajg kluczowag role w
podnoszeniu Swiadomosci na temat osiggnie¢, dziatan i wartosci sojuszu
BAUHAUSA4EU. Dziatania te majg na celu zaangazowanie docelowych spotecznosci,
wzbudzenie zainteresowania oraz zwiekszenie widocznos$ci i rozpoznawalnosci
BAUHAUSA4EU wsrod wewnetrznych i zewnetrznych interesariuszy.

Dokument podzielony jest na dedykowane sekcje, z ktérych kazda szczego6towo
opisuje kluczowe dziatania i procesy, ktére umozliwig konsorcjum BAUHAUS4EU
opracowanie spojnych i skutecznych dziatan w zakresie komunikacji,
rozpowszechniania i wykorzystywania. Opisuje, w jaki sposéb dziatania
komunikacyjne sg koordynowane w ramach konsorcjum, oraz przedstawia narzedzia
wykorzystywane do szybkiego i skutecznego dzielenia sie kluczowymi wynikami
projektu z odbiorcami docelowymi, w tym ze studentami, pracownikami
uniwersytetow, partnerami regionalnymi, decydentami politycznymi oraz ogdétem
spoteczenstwa.

Podsumowujac, rezultat D11.1 ma na celu:

e Okreslenie celdow projektu w zakresie komunikacji, rozpowszechniania i
wykorzystania,

e okreslenie grup docelowych dziatah w  zakresie = komunikacji,
rozpowszechniania i wykorzystania,

e opisanie gtéwnych kanatéw komunikacji i rozpowszechniania oraz planu ich
rozwoju,

¢ Identyfikacje gtownych tematéw i wyzwan wartych rozpowszechniania i
komunikowania,

¢ Planowanie, zarzadzanie i monitorowanie konkretnych wydarzen i dziatan
zwigzanych z komunikacjg i rozpowszechnianiem informac;ji.

Aby umiescic te dziatania w szerszej misji BAUHAUS4EU, w ponizszej sekcji opisano,
w jaki sposdb sojusz wspiera zaangazowanie i wywiera oddziatywanie na szczeblu
instytucjonalnym, regionalnym, krajowym i europejskim.

Europejski sojusz uniwersytecki wspierajgcy zaangazowanie na wielu poziomach

Sojusz BAUHAUS4EU ma na celu dostosowanie sie do lokalnych priorytetow na
poziomie instytucjonalnym, regionalnym, krajowym i europejskim oraz ich
wzmocnienie. Poprzez zachecanie do wspétpracy miedzy uniwersytetami, partnerami
regionalnymi i decydentami politycznymi, projekt odgrywa kluczowg role w
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promowaniu zréwnowazonego rozwoju, innowacji kulturowych i transformacji
edukacji w réznych kontekstach lokalnych. Kierujgc sie wartosciami i zasadami
inicjatywy ,New European Bauhaus,” sojusz ma na celu przyczynienie sie do
zwiekszenia odpornosci, zrownowazonego rozwoju, integracji i wzbogacenia
kulturowego na poziomie lokalnym i europejskim.

Poziom instytucjonalny

Na poziomie instytucjonalnym, BAUHAUS4EU wzmacnia partnerstwa miedzy
uniwersytetami, oSrodkami badawczymi i lokalnymi interesariuszami. Sojusz:

e promuje wspotprace interdyscyplinarng w ramach instytucji i pomiedzy nimi,

e rozszerza dziatania na rzecz internacjonalizacji poprzez zapewnienie
mobilnosci oraz wspdlnych projektow edukacyjnych dla studentow,
pracownikow akademickich i administracyjnych,

e opracowuje programy szkoleniowe, ktére zapewniajg studentom i
pracownikom umiejetnosci wazne dla zielonej i cyfrowej transformaciji,
jednoczesnie wspierajgc wielojezycznos¢ i kompetencje miedzykulturowe.

Poziom regionalny

Na poziomie regionalnym, projekt przyczynia sie do rozwoju gospodarczego i
spotecznego poprzez:

e wspieranie regionalnych ekosystemow innowacji poprzez partnerstwa z
przedsiebiorstwami, start-upami i instytucjami kulturalnymi,

o dostosowanie do zgodnosci z regionalnymi celami zrbwnowazonego rozwoju,
szczegolnie w zakresie rozwoju obszaréw wiejskich i miejskich, dziatan na
rzecz klimatu i branz kreatywnych,

e promowanie ochrony dziedzictwa i zrbwnowazonego projektowania w celu
wzmocnienia tozsamosci kulturowej i historycznej regionu,

e wzmacnianie lokalnego rynku pracy poprzez promowanie powigzan miedzy
uczelniami a partnerami regionalnymi, zapewniajgc absolwentom umiejetnosci
istotnych dla potrzeb regionalnego rynku pracy, ktére odzwierciedlajg rowniez
,Regionalne strategie inteligentnej specjalizacji w zakresie innowacji” (RIS 3).

Poziom krajowy

Na poziomie krajowym, BAUHAUS4EU jest zgodny z kluczowymi priorytetami polityki
i przyczynia sie do realizacji szerszych strategii edukacyjnych i gospodarczych:

o wspieranie krajowej polityki edukacyjnej i akademickiej, ktéra promuje
interdyscyplinarne uczenie sie i innowacje,

e przyczynianie sie do transformacji ekologicznej i cyfrowej poprzez wszystkie
misje uczelni,
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e wzmocnienie wspétpracy z krajowymi agencjami finansujgcymi w celu
zapewnienia dtugoterminowej trwatosci po zakonczeniu projektu,

« wptlywanie na dyskusje polityczne w celu wspierania zrwnowazonego rozwoju
jako podstawowego priorytetu w krajowych strategiach rozwoju.

Poziom europejski

Na poziomie europejskim, BAUHAUS4EU ma na celu wspieranie jednosci i wspotpracy
miedzy panstwami cztonkowskimi poprzez:

o dostosowywanie sie do europejskich strategii i ram, aby zapewni¢, ze
uniwersytety przyczyniajg sie do realizacji dtugoterminowych celéw
wyznaczonych przez Europe,

e promowanie wspoOtpracy transgranicznej w dziedzinie edukacji w celu
wzmochienia potencjatu innowacyjnego Europy, szczegodlnie w zakresie
nowych  technologii zwigzanych ze  zréwnowazonym  rozwojem,
projektowaniem i transformacjg miast,

e wspieranie rozwoju wspolnych europejskich projektéw ukierunkowanych na
rozwigzywanie globalnych probleméw, takich jak zmiana klimatu, cyfryzacja i
nierownosci spoteczne,

e wspieranie polityk europejskich, ktére tworzg synergie miedzy edukacjg a
innowacjami w panstwach cztonkowskich, zapewniajgc, ze dziatania na
szczeblu instytucjonalnym, regionalnym i krajowym przyczyniajg sie do
realizacji szerszej agendy europejskiej.

Podsumowujgc, sojusz dazy do przeksztatcenia poszczegdlnych instytucji
edukacyjnych w jeden wspolny europejski kampus. Transformacja ta obejmuje
reformy w zakresie zarzadzania i administracji, majgce na celu zapewnienie trwatej
wspotpracy. Dzieki potgczeniu zasobow i wykorzystaniu uzupetniajgcych sie atutéw w
skali europejskiej, sojusz poprawi jakos¢, konkurencyjnos¢ i wyniki wszystkich
instytucji cztonkowskich oraz wzmocni regionalne ekosystemy innowacji.

Niniejszy plan komunikacji, wykorzystania i promocji zostanie ponownie
przeanalizowany i ulepszony w drugiej wersji (D11.2), ktéra ma zostaé opublikowana
w lutym 2027 r.
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2. GLOWNE CELE | AMBICJE
STRATEGICZNE

Plan komunikacji BAUHAUS4EU ma na celu zwiekszenie widocznosci projektu,
zaangazowanie kluczowych interesariuszy, wzmocnienie wspoétpracy i zapewnienie
dtugoterminowego oddziatywania osigganych rezultatow. Plan koncentruje sie na
ukierunkowanej i strategicznej komunikacji w celu skutecznego rozpowszechniania
wynikow projektu, zachecania do wspotpracy i wspierania wdrazania w réznych
sektorach.

2.1. Cele strategiczne

Gtowne cele dziatan komunikacyjnych i upowszechniajgcych projektu BAUHAUS4EU
to:

Zwiekszenie swiadomosci i widocznosci
e Promowanie sojuszu BAUHAUS4EU, jego celéw i oczekiwanego
oddziatywania wsrod réznych odbiorcow,
e Stworzenie silnej i rozpoznawalnej tozsamosci projektu poprzez
branding, obecnos¢ w mediach i dziatan zwiekszajgcych Swiadomosc¢.
e Zaangazowanie i mobilizacja kluczowych interesariuszy
e Opracowanie ukierunkowanych strategii komunikacji w celu nawigzania
kontaktu ze studentami, pracownikami uczelni, partnerami regionalnymi,
decydentami i ogotem spoteczenstwa,
e Zachecanie do aktywnego udzialu w wydarzeniach, dyskusjach i
inicjatywach zwigzanych z projektem.
e Zapewnienie przejrzystosci i dostepnosci
e Dostarczanie jasnych, przystepnych i regularnych informacji na temat
dziatan, postepow i wynikow projektu,
e Korzystanie z platform otwartego dostepu, publikacji i narzedzi
cyfrowych w celu szerokiego udostepniania wynikow.
e Maksymalizacja rozpowszechniania wiedzy i najlepszych praktyk
e Dzielenie sie wynikami badan, metodologiami i innowacyjnymi
rozwigzaniami z odpowiednimi odbiorcami,
e Publikowanie artykutéw naukowych, sprawozdan dot. polityki i studiow
przypadku (case studies) w celu zapewnienia oddziatywania.
e Zachecanie do wspétpracy miedzysektorowej
e Promowanie dialogu miedzy uniwersytetami, przedsiebiorstwami,
stowarzyszeniami i instytucjami rzgdowymi,
e Organizowanie warsztatéw, sesji szkoleniowych i wydarzen
networkingowych w celu promowania wspotpracy interdyscyplinarnej.
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o Zapewnienie dtugoterminowej trwatosci wynikoéw projektu
e Opracowanie strategii utrzymania i rozszerzenia inicjatyw BAUHAUS4EU
po zakonczeniu samego projektu,
e Stworzenie struktur umozliwiajgcych utrzymanie statego
zaangazowania interesariuszy po zakonczeniu projektu.
¢ \Wspieranie integracji polityki i dziatan na rzecz standaryzacji
e Zapewnienie zgodnosci wynikow projektu z aktualng politykg europejska
i krajowg w zakresie edukacji, zrbwnowazonego rozwoju i innowacji
kulturowych.
e Przyczynianie sie do proceséw standaryzacji w celu zapewnienia
trwatosci metodologii BAUHAUS4EU.

Strategiczne rozpowszechnianie wiedzy i zaangazowanie kluczowych interesariuszy
pomogg wdraza¢ wyniki projektu do dtugofalowej polityki i praktyki na poziomie
instytucjonalnym, regionalnym i europejskim.

2.2. Strategiczne ambicje i oczekiwane oddzialywanie

Dziatania komunikacyjne w ramach BAUHAUS4EU bedg koncentrowac sie na trzech
nastepujgcych obszarach dziatania, z ktorych kazdy wspiera strategiczne ambicje i
oddziatywanie sojuszu:

¢ Podnoszenie swiadomosci na temat BAUHAUS4EU jako europejskiego
sojuszu uniwersyteckiego:

W przypadku spotecznosci BAUHAUS4EU (studenci i pracownicy uczelni
cztonkowskich BAUHAUS4EU) dgzymy do zwiekszenia zaangazowania poprzez
wigczenie wiekszej liczby uczestnikow w dziatania BAUHAUS4EU, promowanie
wspotpracy miedzyinstytucjonalnej oraz wzmocnienie tozsamosci spotecznosci.
Zapewni to zréwnowazony rozw¢j, poprawi rozpoznawalnos¢ marki i umocni
pozycje BAUHAUS4EU w europejskim szkolnictwie wyzszym.

W odniesieniu do odbiorcéw zewnetrznych dgzymy do pozycjonowania
BAUHAUS4EU jako kluczowego gracza w dziedzinie edukacji, rozwoju
regionalnego i polityki, podnoszenia swiadomosci na temat europejskich sojuszy
uniwersyteckich oraz podkreslania roli BAUHAUS4EU w promowaniu
Europejskiego Obszaru Szkolnictwa Wyzszego i jego kluczowych inicjatyw.

¢ Rozpowszechnianie wynikow i osiggnie¢ sojuszu BAUHAUS4EU:

Poprzez poprawe komunikacji wewnetrznej miedzy wszystkimi interesariuszami
projektu, BAUHAUS4EU zapewnia ptynny przeptyw informacji miedzy pakietami
roboczymi, komitetami i radami. Wspétpraca ta wzmacnia koordynacje w ramach
sojuszu i wspiera skuteczne wdrazanie dziatan.
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Aby zachowaé elastycznos¢ i dostosowac sie do potrzeb projektu, dokumenty

dotyczgce komunikacji i rozpowszechniania informacji bedg regularnie
weryfilkowane i aktualizowane. Aktualizacje te bedg omawiane w ramach zespotu
ds. komunikacji sojuszu i wdrazane zgodnie z ewoluujgcg strategig

komunikacyjng, zapewniajgc, ze wszystkie dziatania pozostajg istotne, spdjne i
strategicznie ukierunkowane.

Ponadto BAUHAUS4EU bedzie prowadzi¢ aktywny dialog z kluczowymi
interesariuszami na szczeblu lokalnym, regionalnym, krajowym i europejskim, w
tym z ministerstwami, decydentami politycznymi i instytucjami. Wymiana ta mana
celu podjecie wyzwan zwigzanych z wdrazaniem inicjatywy europejskich
uniwersytetow, przedstawienie osiggnie¢ sojuszu, przedstawienie zalecen
dotyczgcych polityki oraz wspdlng prace nad ich realizacjg. Priorytetem jest
réwniez wzmochnienie relacji z mediami: szczegdlng uwage poswieci sie mediom
specjalizujgcym sie w sprawach europejskich, szkolnictwie wyzszym i
odpowiedzialnosci akademickiej, a jednoczesnie zaangazowane zostang szersze
kanaty medialne w celu dalszego zwiekszenia widocznosci BAUHAUSA4EU i jego
oddziatywania.

e Wykorzystanie w celu ufatwienia dlugoterminowego sukcesu i
zréwnowazonego rozwoju:

Aby utatwi¢ zréwnowazony rozwoj BAUHAUS4EU po zakonczeniu poczgtkowej
fazy finansowania przez UE w ramach projektu Erasmus+, sojusz opracowuje
strategie zapewniajgce dalszy rozw¢j i dlugoterminowe oddziatywanie. Wysikki te
koncentrujg sie na zapewnieniu stabilnych zrédet finansowania oraz budowaniu
trwatych partnerstw i wspétpracy, ktére wykraczajg daleko poza oficjalny czas
trwania projektu.

Kluczowym elementem tego podejScia jest tworzenie strategicznych sieci z
zewnetrznymi interesariuszami, w tym decydentami politycznymi, podmiotami
regionalnymi i innymi organizacjami edukacyjnymi. Partnerzy regionalni bedg
odgrywac szczegolng role w promowaniu lokalnych sieci i wigczaniu sojuszu w
regionalng dynamike gospodarczg, kulturowg i spoteczng. W ten sposéb
BAUHAUS4EU wzmacnia swoje fundamenty pod dtugoterminowg stabilnosé,
jednoczes$nie poszerzajgc swoj zasieg i wptyw.

Te trzy obszary dziatania tworzg razem kompleksowg strategie komunikaciji,
rozpowszechniania i wykorzystania, ktéra nie tylko wspiera codzienne dziatania
sojuszu, ale takze zapewnia jego dtugoterminowg widocznosc¢, wptyw i zrbwnowazony
rozwoj. Poprzez podnoszenie Swiadomosci, dzielenie sie osiggnieciami i
nawigzywanie trwatych partnerstw, BAUHAUS4EU jest motorem innowacji i
wspotpracy w europejskim szkolnictwie wyzszym i nadal wywiera coraz wigkszy
wptyw, ktéry wykracza poza poczatkowq faze finansowania projektu.
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3. GRUPY DOCELOWE

Aby zmaksymalizowa¢ oddziatywanie sojuszu BAUHAUSA4EU, jego bezposredni
beneficjenci muszg by¢ dobrze poinformowani, aktywnie zaangazowani i stale
Swiadomi jego dziatan i celéw. R6zne grupy docelowe wymagajg dostosowanych do
ich potrzeb podejs¢, ktére uwzgledniajg ich specyficzne potrzeby i zainteresowania.
Dotarcie do wtasciwych odbiorcow zalezy od wyboru i wykorzystania najbardziej
odpowiednich kanatéw komunikacji dla kazdej grupy. Dlatego tez staranne
zidentyfikowanie i strategiczne wykorzystanie tych kanatéw ma kluczowe znaczenie
dla zapewnienia skutecznego dotarcia do odbiorcow.

3.1. Gtéwni odbiorcy

Gtéwni odbiorcy to interesariusze bezposrednio zaangazowani w edukacje i innowacje
w ramach sojuszu BAUHAUS4EU:

e Studenci (studenci studiéw licencjackich, magisterskich, doktoranci, osoby
uczace sie przez cate zycie)

» Pracownicy akademiccy (wyktadowcy, nauczyciele, osoby uczgce sie przez cate
zycie)

» Pracownicy administracyjni (osoby uczace sie przez cate zycie)

¢ Instytucje badawcze i laboratoria

e Administratorzy uniwersytetow i kierownicy projektéw

e Partnerzy stowarzyszeni BAUHAUS4EU i inne regionalne podmioty
zainteresowane (osoby uczgce sie przez cate zycie)

Grupy te skorzystajg z lepszej wspodtpracy, wymiany wiedzy oraz dostepu do nowych
mozliwosci edukacyjnych, szkoleniowych i akademickich w ramach Sojuszu.

3.2. Drugorzedni odbiorcy

Drugorzednymi odbiorcami sg zewnetrzni interesariusze, ktérzy majg wptyw na wyniki
projektu lub czerpig z niego korzysci:

e Potencjalni studenci, doktoranci i pracownicy uczelni cztonkowskich
BAUHAUS4EU

e Absolwenci uniwersytetéw cztonkowskich BAUHAUS4EU

o Wiadze lokalne i decydenci (regionalne/krajowe ministerstwa edukac;ji i kultury,
instytucje UE)

o Partnerzy przemystowi i stowarzyszenia (przedsiebiorstwa, start-upy, centra
innowacji i organizacje)

o 0got spoteczenstwa (osoby zainteresowane zréwnowazonym rozwojem,
dziedzictwem kulturowym i edukacjg)
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» Inne europejskie sojusze i sieci uniwersyteckie (w celu wspierania wspétpracy
miedzy projektami i wymiany najlepszych praktyk)

« Komisja Europejska i inne instytucje UE dziatajgce w Europejskim Obszarze
Edukaciji

¢ ,Nowy Europejski Bauhaus” — inicjatywa i spotecznosé

Aby zapewni¢ dogtebne zrozumienie potrzeb i oczekiwan kazdej grupy,
przeprowadzone zostang wstepne ankiety i bezposrednie wywiady. Podejscie to
pozwoli:

o Zebra¢ niezbedne informacje w celu dostosowania komunikatow i strategii
podnoszenia Swiadomosci,

e Opracowaé¢ profile dla kazdej grupy docelowej, podkreslajgc ich
zainteresowania, wyzwania i kluczowe korzysci ptyngce z zaangazowania sie w
BAUHAUS4EU.

W trakcie trwania projektu kategorie zostang udoskonalone, aby lepiej dostosowac sie
do zmieniajacych sie potrzeb komunikacyjnych.

W tabeli 3.1 przedstawiono gtéwne grupy docelowe projektu BAUHAUS4EU,
komunikaty dostosowane do kazdej z nich oraz gtéwne kanaty i narzedzia komunikacji
stuzgce skutecznemu dotarciu do tych grup i ich zaangazowaniu. Obejmuje ona
zarowno grupy gtéowne i drugorzedne, zapewniajgc kompleksowe podejscie do
budowania Swiadomosci, zaangazowania i wspotpracy.

Tabela 3.1 Gitéwne grupy docelowe projektu BAUHAUS4EU i odpowiadajgce im
podejscia komunikacyjne

Grupa docelowa
KTO?

Kluczowe komunikaty
CO?

Kanaty komunikacji
GDZIE?

Gtéwni odbiorcy

Studenci (studia
licencjackie,
magisterskie,
doktoranci, osoby
uczace sie przez cate
zycie)

Budowanie $wiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
upowszechnianie rezultatow
i wynikéw projektu,
zachecanie do udziatu w
dziataniach Sojuszu,
prezentowanie wartosci
dodanej BAUHAUS4EU.

Cyfrowe kanaty (strona
internetowa BAUHAUS4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, newsletter,
media spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
wydarzenia (wewnetrzne,
lokalne), kanaty fizyczne
(np. broszury, plakaty,
ulotki).

Kadra akademicka
(wyktadowcy,
nauczyciele, osoby
uczace sie przez cate
zycie)

Budowanie swiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
rozpowszechnianie
wynikow i rezultatéw
projektu, zachecanie do
zaangazowania w dziatania

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUS4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, biuletyn,
media spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia
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sojuszu, prezentowanie

dodatkowych korzysci
ptyngcych ze wspétpracy w

ramach BAUHAUS4EU

(wewnetrzne, lokalne),
kanaty fizyczne (np.
broszury, plakaty, ulotki)

Personel
administracyjny
(osoby uczace sig przez
cate zycie)

Budowanie swiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
rozpowszechnianie
wynikow i rezultatow
projektu, zachecanie do
zaangazowania w dziatania
sojuszu, prezentowanie
dodatkowych korzysci
ptynacych ze wspotpracy w
ramach BAUHAUS4EU

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, biuletyn,
media spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia
(wewnetrzne, lokalne),
kanaty fizyczne (np.
broszury, plakaty, ulotki)

Instytucje badawcze i
laboratoria

Zachecanie laboratoridéw
badawczych do udziatu w
dziataniach sojuszu
zwigzanych z edukacja i
szkoleniami

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
media spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia (np.
dni otwarte uczelni, sesje
informacyjne), kanaty
fizyczne (np. broszury,
plakaty, ulotki)

Administracja uczelni i
kierownicy prktéw

Budowanie $wiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
rozpowszechnianie
wynikéw i rezultatow
projektu, prezentowanie
dodatkowych korzysci
ptynacych ze wspotpracy w
ramach BAUHAUS4EU oraz
zdolnosci sojuszu do
dziatania jako wz6r do
nasladowania

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, biuletyn
informacyjny, media
spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia
(wewnetrzne, lokalne)
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BAUHAUSA4EU
partnerzy stowarzyszeni
i inne regionalne
podmioty (osoby uczace
sie przez cate zycie)

Budowanie $wiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
rozpowszechnianie
wynikow i rezultatéw
projektu, prezentowanie
dodatkowych korzysci
ptyngcych ze wspétpracy w
ramach BAUHAUS4EU oraz
zdolnosci sojuszu do
dziatania jako wz6r do
nasladowania

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, biuletyn
informacyjny, media
spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia
(wewnetrzne, lokalne)

Drugorzedni odbiorcy

Potencjalni studenci,
doktoranci i pracownicy
uniwersytetéw
cztonkowskich
BAUHAUS4EU

Zachecanie do udziatu w
dziataniach sojuszu

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
podcast, media
spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
wydarzenia (wewnetrzne,
lokalne, np. dni otwarte
uczelni, sesje
informacyjne), kanaty
fizyczne (np. broszury,
plakaty, ulotki)

Absolwenci uczelni
cztonkowskich
BAUHAUS4EU

Budowanie $wiadomosci,
generowanie
Zaangazowania,
rozpowszechnianie
wynikéw i rezultatow
projektu

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUS4EU,
podcast, biuletyn, media
spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
wydarzenia

Wiadze lokalne i
decydenci polityczni
(regionalne/krajowe

ministerstwa edukacji i
kultury, instytucje UE)

Zapewnienie sojuszowi
pozycji waznego podmiotu
na scenie szkolnictwa
WyZzszedo, zaprezentowanie
zdolnosci sojuszu do
petnienia roli wzorca dla
innych instytucji
szkolnictwa wyzszego oraz
prezentowanie
dodatkowych korzysci
ptyngcych ze wspodtpracy
dla transformaciji regionu w
kierunku zréwnowazonego
rozwoju

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
kanaty uniwersytetow
cztonkowskich, media
spotecznosciowe:
LinkedIn), wydarzenia,
komunikaty prasowe i
medialne

Partnerzy i
stowarzyszenia
branzowe

Zapewnienie sojuszowi
pozycji waznego podmiotu
na scenie szkolnictwa

Kanaty cyfrowe (media
spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
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(przedsiebiorstwa, start-
upy, centra innowacji i
organizacje)

wyzszedo oraz
prezentowanie
dodatkowych korzysci
ptynagcych ze wspétpracy w
ramach BAUHAUS4EU

wydarzenia, komunikaty
prasowe i medialne

Ogot spoteczenstwa
(obywatele
zainteresowani
zrbwnowazonym
rozwojem,
dziedzictwem
kulturowym i edukacjg)

Reprezentowanie i
zapewnienie centralnej
pozycji BAUHAUS4EU na
miedzynarodowej scenie
szkolnictwa wyzszego

Kanaty cyfrowe (podcast,
media spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
wydarzenia, komunikaty
prasowe i medialne

Inne sojusze i sieci UE

Wspieranie wspotpracy
miedzy projektami i
wymiany najlepszych
praktyk, zapewnienie pozycji
sojuszu jako waznego
podmiotu na scenie
szkolnictwa wyzszego,
pokazanie zdolnosci
BAUHAUSA4EU do petnienia
roli wzorca dla innych
sojuszy

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
podcast, kanaty
uniwersytetow
cztonkowskich, media
spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),
wydarzenia

Komisja Europejska i
inne instytucje UE
dziatajgce w
Europejskim Obszarze

Prezentowanie zdolnosci
sojuszu do petnienia roli
wzorca dla innych instytuciji
szkolnictwa wyzszego

Kanaty cyfrowe (strona
internetowa BAUHAUSA4EU,
kanaty uniwersytetow
cztonkowskich, media
spotecznosciowe:
Instagram, LinkedIn),

Edukac;ji wydarzenia, komunikaty

prasowe i medialne

Biuletyn informacyjny
Prezentowanie zdolnosci »,Nowy Europejski
o sojuszu do petnienia roli Bauhaus”, udziat w
+Nowy Europejski . . . R )
w s . | wzorca dla innych instytucji | wydarzeniach i wspétpraca
Bauhaus” - inicjatywa i . ) ¢
Ay szkolnictwa wyzszego oraz ze spotecznoscia (np.
spotecznosé

zrbwnowazonego rozwoju
regionalnego

DigiNEB, CrAFt, NEBULA,
NEB Lighthouses, NEB
Labs, NEB Facility)
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4. KLUCZOWE KOMUNIKATY

Jasne zdefiniowanie kluczowych elementéw komunikacji ma fundamentalne
znaczenie dla planu komunikacyjnego sojuszu BAUHAUS4EU. Elementy te — kluczowe
komunikaty, ton wypowiedzi, jezyk, wizerunek marki i spojnos¢ wizualna — stanowig
ramy, ktore bedg wytyczac kierunek przekazywania naszych komunikatow i zapewnia
ukierunkowang, spojng i skuteczng komunikacje na wszystkich platformach i we
wszystkich dziataniach informacyjnych.

4.1. Kluczowe komunikaty

Komunikaty i informacje rozpowszechniane przez BAUHAUS4EU bedg koncentrowaé
sie na kluczowych kwestiach, takich jak:

e« Czym jest BAUHAUSA4EU i jakie sg jego cele? Jakie podstawowe wartosci, cele
i ambicje stojg za tym projektem?

¢ Kim sg cztonkowie BAUHAUS4EU i jakie mozliwosci zaangazowania sie maja
ich spotecznosci?

e Jakie sg konkretne cele sojuszu BAUHAUS4EU i jakie sg jego oczekiwane
rezultaty i osiggniecia?

e W jaki sposob studenci, pracownicy akademiccy i administracyjni moga
skorzystac z udziatu uczelni w sojuszu?

e Jakie jest oddziatywanie sojuszu na spoteczenstwo, zwtaszcza na poziomie
lokalnym, regionalnym i europejskim?

e Dlaczego interesariusze powinni wspieraé sojusz i uczestniczy¢ w jego
dziataniach?

e W jaki sposéb BAUHAUS4EU przyczynia sie do wzmocnienia integracji,
umiedzynarodowienia i 0gdlnej atrakcyjnosci europejskiego szkolnictwa
wyzszego?

Konsekwentnie odpowiadajgc na te pytania, BAUHAUS4EU zapewnia, ze jego
dziatania komunikacyjne i promocyjne sg jasne, ukierunkowane i oddziatujace,
wzmacniajgc zarowno tozsamos¢ sojuszu, jak i jego widocznos¢ w catej Europie.

4.2. Ton wypowiedzi

Ton komunikacji BAUHAUS4EU powinien by¢ przede wszystkim formalny,
odzwierciedlajgc oficjalny charakter projektu i jego zgodnos¢ z celami zaréwno
inicjatywy Uniwersytetéw Europejskich, jak i inicjatywy ,Nowy Europejski Bauhaus”.

Ton wypowiedzi musi wyrazac profesjonalizm i powage, a jednoczesnie zachowywac
elastycznosé, otwartosé i roznorodnosé, dostosowujgc sie do potrzeb réznych
interesariuszy. Powinien roéwniez odzwierciedla¢ nasze wspdlne wartosci, w tym
odpowiedzialno$¢ za zréwnowazong przysztosé, podejscie skoncentrowane na
cztowieku i empatie, réznorodnos¢, inkluzywnosc¢ i réGwnouprawnienie ptci, bycie
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odpowiedzialnymi  obywatelami  Europy, kompetencje  miedzykulturowe i
wielojezycznos$¢, wolnos¢ akademicky, zyczliwosé, radosc i szczescie.

Aby skutecznie zaangazowac¢ studentéw i doktorantéw, ton komunikacji moze stac sie
bardziej nieformalny i przystepny, dzieki czemu tres¢ bedzie bardziej zrozumiata i
angazujgca. Elastycznos¢é powinna by¢ rowniez widoczna w wyborze kanatow i
narzedzi komunikacji, z bardziej swobodnym tonem i potocznymi wyrazeniami
stosowanymi w odpowiednich sytuacjach, np. na platformach spotecznosciowych.

Takie podejscie gwarantuje, ze nasza komunikacja jest nie tylko profesjonalna i
inkluzywna, ale takze autentyczna i oparta na wartosciach, sprzyjajgc nawigzywaniu
znaczgcych relacji miedzy ré6znorodnymi odbiorcami i zachecajgc do petnej szacunku
interakcji.

4.3. Jezyk

Aby skutecznie komunikowa¢ sie z naszymi odbiorcami i angazowac ich,
BAUHAUSA4EU przyjmie strategiczne podejscie do slogandéw, hashtagdéw, poprawnosci
jezykowej i tresci wielojezycznych.

Slogany i hashtagi

BAUHAUSA4EU potrzebuje silnego i znaczgcego motta, aby skutecznie przekazywac i
promowaC wartosci oraz misje sojuszu. Specjalny slogan i hashtagi beda
wykorzystywane w kampaniach komunikacyjnych w celu zwiekszenia Swiadomosci i
zaangazowania naszych odbiorcow.

Aby zapewni¢ spdjnos¢ i widocznos¢ na wszystkich platformach, gtownymi
hashtagami komunikacji BAUHAUS4EU beda:

o #BAEU,

o #BAUHAUSA4EU,

o #EuropeanCollaboration,

e #ShapingTheFuture,

e #EuropeanUniversities oraz
e #TogetherforEurope.

Te podstawowe hashtagi zostang witgczone do wszystkich naszych dziatan
promocyjnych, dostosowanych do kazdej okazji, aby podkresli¢ zaangazowanie
projektu w zrbwnowazony rozwdj, innowacje i wspotprace miedzynarodows.

Hashtag #B4EU, fonetycznie ,Be for EU” (lub ,for the European Union, Europe”),
symbolizuje idee ,together for Europe” (,razem dla Europy”) i stanowi silny przekaz
solidarnosci i wspotpracy w ramach Unii Europejskiej. W oparciu o temat komunikatu
mozna uzywac szerszego zakresu hashtagéw zwigzanych z projektem, takich jak
#ResilientRegions, #SustainableRegions, #InclusiveRegions i #BeautifulRegions, aby
lepiej podkresli¢ konkretne wartosci i cele BAUHAUS4EU.
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Poprawnos¢ jezykowa

Kluczowym priorytetem sojuszu BAUHAUS4EU jest zachowanie poprawnosci
jezykowej i gramatycznej we wszystkich kanatach komunikacji i publikacjach. Dlatego
jednym z zadan komitetu redakcyjnego BAUHAUS4EU (patrz sekcja 5.1 ponizej) jest
korekta i zapewnienie poprawnosci jezykowej oraz spdjnosci wszystkich
publikowanych komunikatéw.

Nalezy pamieta¢, ze poprawna pisownia nazwy sojuszu to BAUHAUS4EU (a nie
Bauhaus4EU).

Brytyjska odmiana jezyka angielskiego i jezyki lokalne

Brytyjska odmiana jezyka angielskiego, bedaca gtownym jezykiem BAUHAUS4EU,
bedzie nadal uzywana jako podstawowy jezyk komunikacji w kanatach sojuszu. Biorgc
pod uwage wielojezyczny charakter sojuszu, kazda uczelnia cztonkowska tworzy i
rozpowszechnia materiaty komunikacyjne w swoim lokalnym jezyku (posty w mediach
spotecznosciowych, artykuty na stronach internetowych, komunikaty prasowe, ulotki i
broszury w lokalnych jezykach). Wykorzystywane jezyki lokalne to: albaniski, butgarski,
francuski, niemiecki, grecki, wtoski, polski, portugalski i szwedzki.

4.4. Wizerunek marki | spéjnos¢ wizualna

BAUHAUS4EU zachowa jednolita tozsamos¢ marki, stosujgc spodjne elementy
wizualne, takie jak logo (przyktady logo przedstawiono na rys. 1), czcionki, palety
koloréw i szablony.

Ta spdjnos¢ zapewnia jednolity i rozpoznawalny wizerunek we wszystkich materiatach
komunikacyjnych, w tym na stronach internetowych, w mediach spotecznosciowych i
dokumentach. Celem jest wzmocnienie rozpoznawalnosci marki BAUHAUS4EU oraz
utatwienie wszystkim zainteresowanym stronom identyfikacji jej misji i wizji.

7Y BAUHAUS4EU 7Y BAUHAUSH4EU

European University Alliance European University Alliance

Rys. 1: Przyktady logo sojuszu

4.5. Zobowigzanie umowne dotyczace uzywania emblematu UE

Wszystkie dziatania komunikacyjne beneficjentéw zwigzane z sojuszem (takie jak
relacje z mediami, konferencje, seminaria, a takze materiaty promocyjne, takie jak
broszury, ulotki, plakaty, prezentacje itp., zarébwno w formie elektronicznej,
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dystrybuowane za posrednictwem tradycyjnych mediéw, jak i kanatéw cyfrowych) sg
zobowigzane umowg do potwierdzenia wsparcie Unii Europejskiej, umieszczac flage
europejska (godto) (zob. Umowa grantowa, art. 17.2) oraz zawierac¢ zastrzezenie (zob.
Umowa grantowa, art. 17.3, przyktady godta i zastrzezenia przedstawiono na rys. 2),
przettumaczone na jezyki lokalne, w stosownych przypadkach:

“Projekt finansowany przez Unie Europejska. Wyrazone poglady i opinie sa wytacznie
pogladami i opiniami autora (autorow) i nie musza odzwierciedlac pogladow Unii
Europejskiefj lub [nazwa instytucji finansujgcejl. Ani Unia Europejska, ani instytucja
finansujgca nie ponosza za nie odpowiedzialnosci.”

Finansowane przez Unie Europejska. Wyrazone poglady i
opinie sg wylacznie pogladami i opiniami autora (autoréw) i

.t x Co-funded by nie musza odzwierciedla¢ pogladéw Unii Europejskiej ani

R the E Uni Europejskiej Agencji Wykonawczej ds. Edukacji i Kultury

*oxx e European Union (EACEA). Ani Unia Europejska, ani Instytucja finansujgca nie
ponoszg za nie odpowiedzialnosci.

Rys. 2: Flaga europejska (godto) i zastrzezenie prawne, ktére ma by¢ stosowane przez
BAUHAUSA4EU

Emblematu nie mozna modyfikowa¢ w zaden sposob, w tym dodawac innych znakow
wizualnych, tekstéw lub marek. Musi on pozostac¢ wyrazny, odrebny i co najmniej tak
samo widoczny jak inne logo, ktére mogg by¢ dodatkowo wyswietlane (np.
beneficjentéw lub sponsoréw). Do wskazania wsparcia UE nie mozna uzywac zadnej
innej identyfikacji wizualnej ani logo poza emblematem.’

Chociaz beneficjenci moga stosowaé¢ emblemat bez uprzedniego uzyskania zgody
instytucji finansujgcej, nie daje im to prawa do wytgcznego uzytkowania. Zabrania sie
przywtaszczania emblematu lub jakiegokolwiek podobnego znaku towarowego lub
logo poprzez rejestracje lub w jakikolwiek inny sposdéb.?

Wiecej szczegdbtowych informacji mozna znalez¢ w art. 17 Umowy grantowej oraz w
wytycznych Komisji Europejskiej dotyczacych identyfikacji wizualnej na stronie
internetowe;j:

https://commission.europa.eu/resources/european-commission-visual-identity_en

Emblemat UE wraz z informacjg o wspotfinansowaniu mozna pobraé w Centrum
pobierania plikow na stronie Komisji Europejskiej:

https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en

" Por. Komisja Europejska: WYKORZYSTANIE EMBLEMATU UE W KONTEKSCIE PROGRAMOW UE
2021-2027. Wytyczne operacyjne dla beneficjentéw funduszy UE. Marzec 2021 r. Adres URL:
<https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-
65ade2ffad73_en?filename=eu_emblem_rules.pdf> str. 11-12.

2 por. Komisja Europejska, str. 12.
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5. PROCESY, KANALY | NARZEDZIA
KOMUNIKACJI

W celu zapewnienia ptynnego i sprawnego przeptywu informacji w ramach sojuszu,
BAUHAUS4EU wdrozy okreslone procesy, kanaly i narzedzia komunikacyjne, ze
szczegoblnym uwzglednieniem procedur komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej.
Procedury komunikacji wewnetrznej bedg koncentrowaé sie na wzmocnhieniu
wspotpracy miedzy pakietami roboczymi, komitetami i radami, umozliwiajgc
skuteczng koordynacje dziatan wszystkich instytucji partnerskich. Komunikacja
zewnetrzna bedzie natomiast miata na celu podnoszenie swiadomosci na temat
dziatan sojuszu, dzielenie sie wynikami z zainteresowanymi stronami oraz wspieranie
zaangazowania odbiorcéw regionalnych, krajowych i europejskich. Procesy i
narzedzia te beda stanowi¢ podstawe strategii komunikacyjnej BAUHAUS4EU,
wspierajgc widocznosé, wiarygodnos¢ i dlugoterminowe oddziatywanie sojuszu.

5.1. Procedury komunikacji

Aby utatwi¢ komunikacje w ramach sojuszu, powotano komitet redakcyjny, ktéry
nadzoruje wszystkie tresci rozpowszechniane za posrednictwem platform cyfrowych
sojuszu (strona internetowa, media spotecznosciowe itp.). W celu zapewnienia
skutecznego i spojnego wdrozenia, zdefiniowano trzy scenariusze, z ktérych kazdy
obejmuje dostosowane Sciezki komunikaciji, jak pokazano na rysunku 3:

* Rozpowszechnianie informacji dotyczgcych sojuszu na kanatach uczelni
partnerskich: Komitet redakcyjny przygotowuje i rozpowszechnia informacje
dotyczgce sojuszu we wiasnych kanatach komunikacji, a nastepnie przesyta te
tresci do rzecznikdw prasowych uczelni partnerskich, aby mogli je udostepni¢
na swoich kanatach.

¢ Rozpowszechnianie informacji uczelni partnerskich na kanatach sojuszu:
Specjalisci ds. komunikacji uczelni partnerskich gromadzg informacje, ktore
moga by¢ interesujgce dla sojuszu. Informacje te sg nastepnie przesytane do
komitetu redakcyjnego, ktéry jest odpowiedzialny za ich publikacje na
najbardziej odpowiednich platformach (media spotecznosciowe, strona
internetowa itp.)

e Bezposrednia komunikacja miedzy specjalistami ds. komunikacji: Specjalisci
ds. komunikacji w kazdej uczelni partnerskiej sg réwniez odpowiedzialni za
przekazywanie istotnych informaciji, ktore mogg zainteresowac inne uczelnie
partnerskie, utatwiajgc wymiane wiadomosci i informacji w ramach sieci..
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Tak ustrukturyzowane podejscie umozliwia sprawng wymiane informacji i gwarantuje
spojng, konsekwentng i skuteczng komunikacje w ramach Sojuszu.

2 PATHS OF COMMUNICATION FOR THE DISSEMINATION
BAUHAUSSEU [ oF THE ALLIANCE RESULTS AND ACTIVITIES

European University Alliance
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Rys. 3: Kanaty komunikacji stuzgce rozpowszechnianiu wynikéw i dziatan sojuszu

miedzy instytucjami BAUHAUS4EU oraz w ich obrebie
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5.2. Kanaly informacyjne

Kanaty i narzedzia komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej zostaty zaprojektowane w
celu zapewnienia sprawnej koordynacji w ramach sojuszu oraz wzmocnienia
widocznosci BAUHAUS4EU i wykazania zaangazowania w oddziatywanie. Rysunek 4
przedstawia przeglad kanatéw i narzedzi komunikacji BAUHAUS4EU.

7¥ BAUHAUS4EU

European University Alliance

Rys. 4: Kanaly i narzedzia komunikacji stuzgce do rozpowszechniania wynikow i
dziatan sojuszu
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Komunikacja wewnetrzna

Komunikacja wewnetrzna ma zasadnicze znaczenie dla umozliwienia owocnej
koordynacji i wspotpracy miedzy wszystkimi instytucjami partnerskimi w ramach
projektu oraz w ich obrebie. W celu promowania skutecznej komunikacji miedzy
wszystkimi  cztonkami  zespotu, partnerami projektu i interesariuszami
zaangazowanymi w BAUHAUS4EU zostang wykorzystane nastepujgce kanaty i
narzedzia:

Newslettery e-mailowe: Co miesigc bedg wysytane newslettery, aby informowaé
wszystkich czionkédw o kluczowych zmianach w projekcie, nadchodzgcych
wydarzeniach i nowych mozliwosciach. W ramach sojuszu, réznym grupom
interesariuszy bedg dostarczane dostosowane tresci, aby zapewnic ich aby zapewni¢
trafnos¢ i czytelnos¢. Newslettery bedg réwniez stuzy¢é podkresleniu sukcesow,
kamieni milowych i wspolnych osiggnie¢, pomagajgc w budowaniu wspolnej wizji
wsrod uczestnikow.

Platforma i narzedzia do wspoétpracy: Aby utatwic interakcje i wymiane informacii,
BAUHAUS4EU korzysta z cyfrowej platformy wspétpracy. Platforma ta stuzy jako
centralny punkt wymiany dokumentow, aktualizacji projektdw, zarzgdzania zadaniami
i komunikacji miedzy zespotami. Dodatkowe narzedzia cyfrowe zostang wykorzystane
w celu usprawnienia wspotpracy zespotowej, umozliwiajgc cztonkom pozostawanie w
kontakcie, niezaleznie od ich lokalizacji geograficznej. Platforma umozliwi rowniez
integracje opinii i rozwigzan réznych partneréw, zapewniajgc otwarte i inkluzywne
srodowisko komunikacji.

Regularne spotkania wirtualne i osobiste: Regularne spotkania (dwa razy w
miesigcu) bedg organizowane w celu zapewnienia ciggtej komunikacji i koordynac;ji
miedzy wszystkimi partnerami projektu. W zaleznosci od konkretnych potrzeb projektu
mogg by¢ réwniez organizowane spotkania dodatkowe. Spotkania te bedg stanowic
okazje do omowienia postepow, rozwigzania problemow i uzgodnienia dalszych
dziatan. Do organizacji tych spotkan bedg wykorzystywane narzedzia komunikaciji
cyfrowej, aby zapewni¢ dostepno$¢ dla uczestnikdbw ze wszystkich instytucji
cztonkowskich.

Oprécz spotkan wirtualnych, bedg réwniez organizowane okresowe spotkania
bezposrednie w celu budowania silniejszych relac;ji, utatwiania dyskusiji i zapewnienia
gtebszej wspodtpracy. Spotkania bezposrednie moga odbywaé sie w réznych
placéwkach partneréw lub podczas waznych wydarzen zwigzanych z projektem (np.
fora BAUHAUS4EU). Beda one okazjg do wymiany najlepszych praktyk i pogtebienia
wspotpracy.

taczac newsletter e-mailowy, narzedzia cyfrowe do wspétpracy oraz spotkania
wirtualne i bezposrednie, BAUHAUS4EU zapewni spdéjny i skuteczny przeptyw
informacji miedzy wszystkimi interesariuszami projektu, promujac przejrzystosc,
wspotprace i dtugoterminowy sukces. Narzedzia te nie tylko poprawig codzienng
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komunikacje, ale takze stworzg kulture wspoétpracy, ktéra wspiera ogdlne cele
projektu..

Komunikacja zewnetrzna

Skuteczna komunikacja zewnetrzna ma zasadnicze znaczenie dla zwiekszenia
Swiadomosci na temat sojuszu BAUHAUS4EU, nawigzania wspétpracy z réznymi
zainteresowanymi stronami oraz zapewnienia przejrzystosci i widocznosci przez caty
czas trwania projektu. Strategia naszego sojuszu ma na celu dotarcie do szerokiego
grona odbiorcéw, w tym partnerow zewnetrznych, decydentéw, ogo6tu spoteczenstwa
i szerszej spotecznosci akademickiej.

Wszystkie materiaty komunikacyjne i informacyjne oraz wydarzenia muszg zawieraé
informacje o wsparciu Unii Europejskiej (logo UE, informacje o finansowaniu i
zastrzezenie prawne). Obowigzki umowne nalezy sprawdzi¢ w art. 17 Umowy
grantowej, a wiecej szczego6tdow na temat warunkéw uzytkowania mozna znalez¢ w
wytycznych Komisji Europejskiej dotyczgcych identyfikacji wizualnej.® Logo Unii
Europejskiej wraz z informacjg o wspotfinansowaniu mozna pobraé z centrum
pobierania Komisji Europejskiej na stronie:

https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en

Kanaty cyfrowe

Dedykowana strona internetowa projektu: Strona internetowa BAUHAUS4EU
(https://www.bauhaus4.eu/) bedzie zawierata sekcje poswiecone celom projektu,
kamieniom milowym, kluczowym osiggnieciom i najnowszym wiadomosciom. Bedzie
réwniez oferowata dostep do publikacji, raportéw, informacji o wydarzeniach i innych
zasobdw, utatwiajgc zainteresowanym stronom sSledzenie postepow i osiggniec
sojuszu. Przeprowadzimy analize potrzeb z udziatem kluczowych interesariuszy,
takich jak uczestnicy pakietdéw roboczych, cztonkowie Rady itp., za pomocg ankiet
internetowych i specjalnych spotkan.

Platforma ta bedzie stuzyc¢ jako centralny hub dla wszystkich aktualizacji, zasobow i
osiggniec: bedzie wspiera¢ ptynng komunikacje cyfrowg miedzy cztonkami sojuszu i
zapewni przestrzen dla wspdlnych dziatan i wydarzen dla wszystkich grup
docelowych.

Platformy spotecznosciowe (Linkedln, Instagram): Media spotecznos$ciowe sg
waznym narzedziem do rozpowszechniania wiadomosci o projekcie, angazowania
szerszej publicznosci i promowania interakcji miedzy zainteresowanymi stronami.

3 Komisja Europejska: WYKORZYSTANIE EMBLEMATU UE W KONTEKSCIE PROGRAMOW UE NA LATA
2021-2027. Wytyczne operacyjne dla beneficjentéw funduszy UE. Marzec 2021 r. Adres URL:
<https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-
65ade2ffad73_en?filename=eu_emblem_rules.pdf>
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Platformy takie jak LinkedIn i Instagram bedg wykorzystywane do dzielenia sie
kamieniami milowymi, najwazniejszymi wydarzeniami i opiniami pracownikéw,
studentéw i innych cztonkdw instytucji szkolnictwa wyzszego. Posty te mogg réwniez
zawiera¢ informacje zakulisowe aktualnosci, zdjecia i krétkie filmy wideo, aby
zaprezentowac¢ oddziatywanie BAUHAUSA4EU i réznych inicjatyw, promujgc poczucie
wspolnoty i entuzjazm.

Wszystkie udostepniane tresci muszg by¢é wyraznie powigzane z sojuszem
BAUHAUS4EU i nie moga by¢ wykorzystywane wytgcznie do promowania
indywidualnych dziatan akademickich. Gtéwnym jezykiem uzywanym w naszych
kanatach spotecznosciowych bedzie brytyjski angielski, z wyjatkiem repostow lub
wspolnych projektéw, w przypadku ktérych odpowiednie mogg by¢ inne jezyki.

® LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bauhaus4eu/

Gtowni odbiorcy: studenci, pracownicy akademiccy i administracyjni, instytucje
badawcze i laboratoria, administratorzy uniwersytetow i kierownicy projektow,
potencjalni studenci, doktoranci i pracownicy uniwersytetow cztonkowskich
BAUHAUSA4EU, absolwenci uniwersytetéow cztonkowskich BAUHAUSA4EU,
partnerzy stowarzyszeni BAUHAUS4EU, wtadze lokalne i decydenci, partnerzy
przemystowi, ogét spoteczenstwa, inne sojusze i sieci UE, Komisja Europejska i
inne instytucje UE dziatajgce w europejskiej przestrzeni edukacyjnej.

Rodzaj tresci: Informacje o partnerstwach akademickich, wydarzeniach
branzowych, wspétpracy, itp.

Cel: Budowanie kontaktéw zawodowych, rozwijanie partnerstw, promowanie
wspolnych inicjatyw i projektow.

Instagram: https://www.instagram.com/bauhaus4eu/

Gtowna grupa docelowa: studenci, potencjalni studenci i doktoranci

Rodzaj tresci: atrakcyjne wizualnie posty, wydarzenia zwigzane z uczelnig,
najwazniejsze informacje (np. zdjecia, filmy z konferenc;ji, projekty studenckie,

kulisy...)

Cel: Budowanie zaangazowanej, atrakcyjnej wizualnie spotecznosci,
zachecanie do interakcji i zaangazowania (polubienia, udostepnienia,
komentarze)

W zaleznosci od popularnosci i zapotrzebowania mogg zostac utworzone inne konta
w mediach spotecznosciowych, aby dotrze¢ do jeszcze szerszej i bardziej
zroznicowanej grupy odbiorcéw.
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Biuletyny e-mailowe: Biuletyny e-mailowe bedg wysytane okresowo do réznych
interesariuszy, dostarczajgc im ukierunkowane aktualnosci na temat postepow
projektu, nadchodzgcych wydarzen i innych istotnych zmian. Biuletyny te bedag
dostosowane do réznych odbiorcow, w tym studentow, oséb uczgcych sie przez cate
zycie, pracownikow akademickich i administracyjnych oraz regionalnych
interesariuszy mozliwosci zaangazowania sie w projekt, aby zapewni¢ zaangazowanie
i dobrze poinformowac zewnetrznych interesariuszy.

Podcasty: W trakcie trwania projektu zostanie wprowadzona seria podcastow, w
ktérych bedg prezentowane szczegdtowe dyskusje i osobiste historie zwigzane z
BAUHAUSA4EU. Kazdy odcinek bedzie poswiecony gtownie inicjatywom projektowym,
wydarzeniom, mozliwosciom odkrywania szkolnictwa wyzszego w Europie oraz
doswiadczeniom studentow i pracownikow, a takze bedzie zawierat najwazniejsze
momenty i spostrzezenia dotyczgce sojuszu. Podcasty bedg dostepne w jezyku
angielskim i publikowane na stronie internetowej BAUHAUS4EU, oferujgc stuchaczom
tatwo dostepny i dostepny na zadanie sposéb na uzyskanie informacji o dziataniach
projektu i jego oddziatywaniu na spotecznosc.

W tabeli 5.1 przedstawiono kanaty cyfrowe BAUHAUS4EU, wskazujgc gtéwnych
odbiorcow kazdego kanatu, rodzaje tresci i gtowne cele.

Tabela 5.1 Kanaty komunikacji cyfrowej BAUHAUS4EU

Kanaty cyfrowe | Gtéwna grupa docelowa Rodzaj tresci Cel

Studenci, pracownicy
akademiccy i
administracyjni, instytucje
badawcze i laboratoria,

administratorzy
uniwersytetow i kierownicy
projektow, potencjalni

Szczegotowe
informacje o
projekcie, celach,

Zapewnienie
scentralizowane;j
platformy do

studenci, doktoranci i kamieniach d?;floet?]'amsile
pracownicy uniwersytetow milowych, informac');mi na

cztonkowskich kluczowych temat rJo'ektu
Strona BAUHAUSA4EU, absolwenci osiggnieciach, projexty,
internetowa uniwersytetow wynikach, zape wnlte ne
projektu cztonkowskich nadchodzacych prdzcc)EJSrtzysuc:js;)cL
BAUHAUSA4EU, partnerzy wydarzeniach, zasob%F\)N oraz

stowarzyszeni publikacjach, .
BAUHAUSA4EU, wiadze raportach, Z;;grgoz‘gfvg'ﬁia
lokalne i decydenci najnowszych g

polityczni, inne sojusze i
sieci UE, Komisja
Europejska i inne instytucje
UE dziatajgce w
europejskiej przestrzeni
edukacyjnej

wiadomosciach i
innych zasobach

interesariuszy w
trakcie trwania
projektu
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Studenci, pracownicy
akademiccy i
administracyjni, instytucje
badawcze i laboratoria,
administratorzy
uniwersytetow i kierownicy
projektéw, potencjalni
studenci, doktoranci i
pracownicy uniwersytetow

Nawigzywanie

. . kontaktow
cztonkowskich Informacje o zawodowych
Media BAUHAL{S4EU, abgolwenci partnersjcwgch rozwijanie ’
spofecznosciowe: uniwersytetow akademickich, partnerstw
- ’ cztonkowskich wydarzeniach Iy
Linkedin BAUHAUSA4EU, partnerzy branzowych, prom9|w anrlle
stowarzyszeni wspotpracy \:\;]SIEJ(; tr;/)\//: i
BAUHAUS4EU, wtadze L
lokalne i decydenci, projektow
partnerzy przemystowi,
0got spoteczenstwa, inne
sojusze UE oraz sieci,
Komisja Europejska i inne
instytucje UE dziatajgce w
europejskiej przestrzeni
edukacyjnej
Atrakcyjne
wizualnie posty, Budowanie
wydarzenia Zaangazowanej,
zwigzane z atrakcyjnej
uczelnig, wizualnie
Media . . . najwazniejsze spotecznosci,
P . | Studenci, przyszli studenci i . . .
spotecznos$ciowe: 4 . informacje (np. zachecanie do
oktoranci - . o
Instagram zdjecia, filmy z interakcji i
konferenciji, Zzaangazowania
projekty (polubienia,
studenckie, udostepnienia,
materiaty komentarze)
zakulisowe)
Utrzymanie
regularnej i
Studenci, pracownicy ukierunkowanej
akademiccy i Posteny i wyniki ~ komunikacjiz
administracyjni' epy I WYNIKI interesariuszami,
P projektu, informowanie ich o
. admlnllstrgtkgrzy . ogtoszenia o postepach,
Biuletyn unlwe.rslzltt,etowbl I(Iarown!cy wydarzeniach, nadchodzacych
e-mailowy projextow, absorwenc aktualnosci wydarzeniach,

uniwersytetow
cztonkowskich
BAUHAUSA4EU, wiadze
lokalne i decydenci,
partnerzy przemystowi

dotyczace dziatan
oraz informacje o
kolejnych krokach

innych istotnych
zmianach i
zachecanie do
Scislejszej
wspotpracy
oraz uczestnictwa
w projekcie
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Dostarczanie
Wywiady angazujacych
Studenci, pracownicy (doswiadczenia | tresci audio w celu
akademiccy i pracownikow i dzielenia sie
administracyjni, potencjalni studentow), pomystami i
studenci, doktoranci i dyskusje na temat | wynikami projektu,
pracownicy uniwersytetow inicjatyw przyciagniecia
cztonkowskich projektowych, szerszej
Podcast BAUHAUSA4EU, absolwenci mozliwosci publicznosci oraz
uniwersytetow ksztatcenia stworzenia
cztonkowskich Wyzszego w przestrzeni do
BAUHAUSAEU, partnerzy Europie, dyskusji na temat
stowarzyszeni prezentacja kwestii
BAUHAUSA4EU, ogo6t kluczowych zwigzanych z
spoteczenstwa, inne wynikow projektu i edukacja i
sojusze i sieci UE spostrzezen z zrbwnowazonym
sojuszu rozwojem w
Europie
Tradycyjne media

Komunikaty prasowe dotyczace waznych wydarzen bedg rozpowszechniane w
celu ogtoszenia kluczowych osiggnie¢ i waznych kamieni milowych osiggnietych przez
sojusz BAUHAUS4EU. Komunikaty te bedg podkresla¢ wazne osiggniecia, nowe
partnerstwa i dziatania o duzym znaczeniu. Komunikaty prasowe bedg strategicznie
dopasowane czasowo do gtéwnych faz projektu, aby zapewni¢ maksymalny zasieg
medialny i Swiadomos¢ publiczng.

Przeprowadzone zostang wywiady z kluczowymi liderami projektu, instytucjami
partnerskimi i interesariuszami, ktére zostang udostepnione odbiorcom zewnetrznym
za posrednictwem réznych kanatéw medialnych. Wywiady te dostarczg cennych
informacji na temat celow i oddziatywania projektu BAUHAUS4EU, nadajac
komunikacji ludzki wymiar. Przedstawiajgc r6zne punkty widzenia w ramach projektu,
wywiady pomoga zilustrowac ré6znorodnos¢ i ducha wspodtpracy sojuszu.

W tabeli 5.2 podsumowano tradycyjne kanaty komunikacji BAUHAUS4EU, wskazujgc
gtéwnych odbiorcéw kazdego kanatu, rodzaje tresci i gtdwne cele.

Tabela 5.2 Tradycyjne kanaty komunikacji BAUHAUS4EU

Tradycyjne Gtéwna grupa Typ tresci Cel
media docelowa
Administracja Zwiekszanie

Aktualne informacje o
sojuszu
BAUHAUSA4EU, w tym
kamienie milowe,
nowe partnerstwa,
nadchodzace

Swiadomosci
spotecznej i
zainteresowania
mediéw sojuszem
BAUHAUSAEU,
generowanie relacji

uniwersytecka i
kierownicy projektow,
. partnerzy stowarzyszeni
Komunikaty | g iAUSAEU, whadze
prasowe lokalne i decydenci
polityczni, partnerzy
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przemystowi, opinia
publiczna, inne sojusze i
sieci UE, Komisja
Europejska i inne
instytucje UE dziatajgce w
europejskiej przestrzeni
edukacyjnej, media

wydarzenia,
osiggniecia...

prasowych i dotarcie
do szerokiego grona
odbiorcow w celu
promowania celéw
sojuszu, jego
sukcesow i
mozliwosci
Zaangazowania

Studenci, pracownicy

Kluczowe osoby
Zaangazowane w

akademiccy i projekt (kierownicy
administracyjni, partnerzy projektu, studenci,
stowarzyszeni pracownicy Zwiekszenie
Wywiady BAUHAUSA4EU, akademiccy...) dzielg widocznosci i
potencjalni studenci, sie swoimi osobistymi wiarygodnosci
doktoranci i pracownicy doswiadczeniami, projektu, nadanie mu
uniwersytetow spostrzezeniami oraz bardziej ludzkiego
cztonkowskich oddziatywaniem wymiaru i
BAUHAUSA4EU, wiadze projektu zaangazowanie
lokalne i decydenci, BAUHAUSA4EU naich odbiorcéw na
partnerzy przemystowi, zycie akademickie i gtebszym poziomie
0got spoteczenstwa zawodowe
Wydarzenia

Warsztaty i seminaria angazujace studentéw i pracownikéw: Zorganizowane
zostang warsztaty i seminaria, aby zaangazowac studentow, pracownikow i inne
zainteresowane strony w dziatania projektu. Wydarzenia te bedg okazjg do wymiany
wiedzy, rozwoju umiejetnosci i dzielenia sie najlepszymi praktykami. Tematyka bedzie
obejmowac wspétprace akademickg, innowacje i praktyki zrownowazonego rozwoju,
zachecajgc do aktywnego wudziatlu i poczucia odpowiedzialnosci w ramach
spotecznosci BAUHAUS4EU.

Regionalne warsztaty poswiecone oméwieniu wynikéw z wiadzami lokalnymi i
partnerami regionalnymi: Zorganizowane zostang fora publiczne, aby zaprezentowac
wyniki projektu i oméwic ich implikacje z wtadzami lokalnymi, partnerami regionalnymi
i ogotem spoteczenstwa. Fora te postuzg do zebrania opinii i zapewnienia, ze wyniki
projektu sg zgodne z potrzebami i celami regionu. Dzieki zaangazowaniu wtadz
lokalnych i interesariuszy spotecznych warsztaty te pomogg wzmocnié¢ oddziatywanie
spoteczne projektu i zachecic¢ spotecznos¢ do wiekszego udziatu

Miedzyregionalne warsztaty majace na celu wspieranie wspétpracy i wymiany
wiedzy: Zostang zorganizowane miedzyregionalne warsztaty, w ktorych wezmag udziat
partnerzy stowarzyszeni i kluczowi interesariusze z kazdego regionu. Wydarzenia te
bedg stuzy¢ jako dynamiczne platformy ciggtej wymiany wiedzy, zasobdéw i
doswiadczen miedzy regionami. Promujgc dialog miedzy réznymi interesariuszami,
warsztaty bedg zacheca¢ do dzielenia sie najlepszymi praktykami i stworzg nowe
mozliwosci wspotpracy miedzyregionalnej. Celem tych warsztatow jest wzmocnienie
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powigzan miedzyregionalnych w ramach sojuszu oraz przyczynienie sie do budowy
spojnej i innowacyjnej sieci.

Coroczne forum BAUHAUS4EU stuzace wymianie informacji na temat postepow
i wynikow: Sojusz BAUHAUS4EU bedzie organizowat coroczne konferencje, aby
dzieli¢ sie postepami i wynikami z ogétem spoteczenstwa, zainteresowanymi stronami
i Srodowiskiem akademickim. Konferencje te bedg stuzy¢ jako kluczowe platformy do
prezentacji wynikow sojuszu, podkreslania innowacyjnych praktyk i utatwiania
nawigzywania kontaktéw miedzy cztonkami sojuszu a partnerami zewnetrznymi. Bedg
one rowniez okazjg do dyskusji na temat przysztego kierunku projektu i potencjalnej
wspotpracy. Wydarzenia te bedg rowniez stuzy¢é wzmocnieniu komunikaciji
wewnetrznej poprzez dzielenie sie wynikami i postepami z wszystkimi cztonkami
sojuszu.

Wspdblne stoiska promocyjne na miedzynarodowych konferencjach: Sojusz
BAUHAUS4EU zorganizuje wspélne stoiska promocyjne na kluczowych konferencjach
krajowych i miedzynarodowych, aby zaprezentowaé dziatania i wyniki projektu
realizowanego w krajach europejskich.# Stoiska te bedg stuzy¢ jako platformy do
nawigzywania kontaktow z globalng publicznoscig, promowania wspotpracy z
partnerami zewnetrznymi i dzielenia sie informacjami na temat wktadu sojuszu w
edukacje i zrwnowazony rozwoj. Bedg one réwniez stanowic okazje do nawigzywania
kontaktow, podnoszenia swiadomosci na temat celéw projektu i promowania
miedzynarodowych partnerstw.

Coroczny konkurs fotograficzny: Sojusz BAUHAUS4EU bedzie organizowat
coroczny konkurs fotograficzny dla studentéw, zachecajgc ich do uchwycenia
wizualnych interpretacji kluczowych kwestii poruszanych w ramach sojuszu. Konkurs
da studentom mozliwos¢ kreatywnego zaangazowania sie w takie tematy, jak
innowacyjnosc¢, zréwnowazony rozwoj i wspotpraca akademicka. Konkurs bedzie
zachecat studentéw do udziatu i podkreslat wizualny wymiar podstawowych wartosci
projektu.

Wizualne Srodki komunikacji

Szablon PowerPoint: StworzyliSmy szablon PowerPoint do wszystkich zewnetrznych
prezentacji zwigzanych z BAUHAUS4EU. Szablon ten zapewni spéjnos¢ i identyfikacje
wizualng wszystkich prezentacji, utatwiajgc przekazywanie kluczowych informaciji
odbiorcom zewnetrznym.

Tto dla spotkan online: Zaprojektowane zostanie spersonalizowane tto dla spotkan
online, aby wzmocni¢ widocznos¢ i identyfikacje wizualng sojuszu BAUHAUS4EU. Tio

4 Wszystkie finansowane dziatania muszg odbywac sie w kwalifikujgcych sie krajach. Obejmujg one
panstwa cztonkowskie UE, a takze nastepujace panstwa trzecie, ktére sg stowarzyszone z programem
Erasmus+ lub prowadzg negocjacje w sprawie umowy o stowarzyszeniu: Islandia, Norwegia,
Liechtenstein, Macedonia P6tnocna, Serbia, Turcja, Albania, Bo$nia i Hercegowina, Kosowo,
Czarnogéra, Wyspy Owcze i Szwajcaria.
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to zapewni spojnos¢ wizualng podczas wirtualnych interakcji. Pomoze to zachowac
profesjonalny wizerunek podczas prezentacji zdalnych, jednoczesnie wzmacniajgc
oddziatywanie i rozpoznawalnosc projektu.

Broszury: Broszury zostang zaprojektowane tak, aby zapewni¢ zwiezty i atrakcyjny
wizualnie przeglad sojuszu BAUHAUSA4EU, jego celéw i korzysci. Broszury te bedg
rozdawane podczas wydarzen, konferencji oraz za posrednictwem instytucji
partnerskich w celu zwiekszenia swiadomosci i zachecenia do udziatu w projekcie.
Broszury beda réwniez dostepne online.

Roll-upy: Roll-upy bedg wykorzystywane podczas wydarzen, konferencji i forow
publicznych w celu zapewnienia szybkiego wizualnego wprowadzenia do projektu.
Roll-upy te bedag podkreslaé kluczowe aspekty sojuszu BAUHAUS4EU, w tym jego
cele, osiggniecia i biezgce inicjatywy, zapewniajgc, ze przestanie projektu jest jasne i
widoczne dla wszystkich uczestnikow.

Artykuly promocyjne: Narzedzia komunikacji i rozpowszechniania informacji bedg
obejmowaty elementy reklamowe, ktére bedg wyswietlane i dystrybuowane w
uniwersytetach cztonkowskich BAUHAUS4EU. Elementy te bedg obejmowaty szereg
artykutéw promocyjnych, takich jak dtugopisy, notesy, torby, przypinki i inne markowe
produkty. Artykuly te bedg dystrybuowane zaréwno na poziomie uniwersytetow
cztonkowskich, jak i w catym sojuszu BAUHAUS4EU. Kazda uczelnia cztonkowska
bedzie miata swobode tworzenia i dostosowywania tych artykutow do swoich
konkretnych potrzeb, przy jednoczesnym zapewnieniu zgodnosci z wytycznymi
dotyczgcymi identyfikacji wizualnej BAUHAUS4EU. Lista dostepnych artykutow jest
przechowywana we wspolnej chmurze, a artykuty te mogg by¢ wymieniane lub
udostepniane w ramach sojuszu ze wzgledu na zrébwnowazony rozwoj.

Korzystajac z roznych kanatéw i narzedzi komunikacyjnych, BAUHAUS4EU zapewni
skuteczne rozpowszechnianie informacji wsrod odbiorcow zewnetrznych, zwiekszy
zaangazowanie interesariuszy i poprawi widocznos¢ sojuszu na poziomie
regionalnym, krajowym i europejskim.

6. DZIALANIA INFORMACYJNE

Dziatania informacyjne majg na celu poprawe widocznosci, oddziatywania i zasiegu
inicjatyw BAUHAUS4EU wsrod réznych odbiorcow. Opierajg sie one na dwodch
gtéwnych filarach: promociji oferty dydaktycznej i wspotpracy z wtadzami lokalnymi.
Poprzez opracowywanie materiatbw promocyjnych, organizacje interaktywnych
wydarzen oraz wspotprace z mediami i decydentami politycznymi, dziatania
informacyjne majg na celu podkreslenie znaczenia pracy Sojuszu, przyciggniecie
nowych interesariuszy oraz wspieranie synergii miedzy partnerami akademickimi,
instytucjami publicznymi i spotecznosciami lokalnymi.
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Wszystkie materialy promocyjne muszg zawiera¢ informacje o wsparciu Unii
Europejskiej (logo UE, oswiadczenie o finansowaniu i zastrzezenie prawne). Obowigzki
umowne nalezy sprawdzi¢ w art. 17 Umowy grantowej, a wiecej szczegétéw na temat
warunkow uzytkowania mozna znalez¢é w wytycznych Komisji Europejskiej
dotyczacych identyfikacji wizualnej.®

Emblemat UE wraz z informacjg o wspotfinansowaniu mozna pobraé w Centrum
pobierania Komisji Europejskie;j:

https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en

6.1. Oferta dydaktyczna

Dziatania informacyjne skupiajgce sie na ofercie dydaktycznej majg na celu
promowanie  programéw  edukacyjnych  sojuszu BAUHAUS4EU  poprzez
ukierunkowane narzedzia komunikacyjne i wydarzenia. Poprzez opracowywanie
atrakcyjnych materiatéw, organizowanie dni otwartych i seminariow internetowych
oraz dzielenie sie autentycznymi opiniami sojusz stara sie przyciggngc¢ potencjalnych
studentdw i partneréw, jednoczesnie wzmacniajgc swojg widocznos¢ akademicka.

Opracowanie materiatow promocyjnych

Powstanie szereg materiatéw promocyjnych, w tym broszury, filmy i infografiki, ktére
bedg prezentowa¢ programy akademickie oferowane w ramach sojuszu
BAUHAUS4EU. Materiaty te bedg podkreslac cechy i zalety programéw, aby
przyciggna¢ potencjalnych studentow i partneréow

Organizacja dni otwartych

Zorganizowane zostang dni otwarte, aby zapewnic potencjalnym studentom i kadrze
akademickiej informacje na temat kurséw, metod nauczania oraz mozliwosci
mobilnosci i badan w ramach BAUHAUS4EU. Wydarzenia te utatwig bezposredni
kontakt ze studentami i wyktadowcami, umozliwiajgc uczestnikom zadawanie pytan i
zapoznanie sie z oferta.

Publikowanie opinii

Referencje od studentow, pracownikow akademickich i administracyjnych beda
udostepniane, aby zapewni¢ autentyczny wglad w doswiadczenia zwigzane z
BAUHAUS4EU. Te osobiste historie podkresla oddziatywanie sojuszu na rozwdj
akademicki i zawodowy kazdej osoby, pomagajgc budowac¢ zaufanie i
zainteresowanie wsrod potencjalnych studentow i interesariuszy.

5 Komisja Europejska: WYKORZYSTANIE EMBLEMATU UE W KONTEKSCIE PROGRAMOW UE NA LATA
2021- 2027. Wytyczne operacyjne dla beneficjentéw funduszy UE. Marzec 2021 r. Adres URL:
<https://commission.europa.eu/document/download/3192a0ef-6bda-4e1a-81ca-
65ade2ffad73_en?filename=eu_emblem_rules.pdf>
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https://ec.europa.eu/regional_policy/information-sources/logo-download-center_en

Identyfikowanie i wzmacnianie pozycji ambasadoréw sojuszu

Studenci i pracownicy zaangazowani w sojusz — np. cztonkowie roznych grup
roboczych lub rad — zostang wybrani, aby uosabiaé i promowaé podstawowe wartosci
sojuszu BAUHAUS4EU. Ambasadorzy ci bedg reprezentowaé sojusz, dzielgc sie
swoimi doswiadczeniami i zachecajgc innych do zaangazowania sie. Zostang
zaproszeni do podzielenia sie swoimi opiniami na naszej stronie internetowej, w
mediach spotecznosciowych i w podcastach, pomagajgc w ten sposéb zwiekszyé
oddziatywanie sojuszu.

Utworzenie wspdlnego repozytorium cyfrowego

BAUHAUSA4EU utworzy wspolne repozytorium cyfrowe — otwartg biblioteke cyfrowa
przeznaczong do przechowywania wynikow badan naukowych zwigzanych z edukacja
i szkoleniami w ramach sojuszu. Repozytorium to bedzie zawierato prace licencjackie,
magisterskie i doktorskie, a takze publikacje naukowe powstate w wyniku dziatan
dydaktycznych i edukacyjnych realizowanych w ramach BAUHAUS4EU.

Poprzez podkreslanie osiggnie¢ akademickich studentéw i pracownikéw wszystkich
instytucji partnerskich repozytorium zwiekszy widocznosé¢ dziatan edukacyjnych i
wzmochi tozsamos¢ sojuszu. Dzieki zwiekszonej dostepnosci tych wynikow
akademickich platforma bedzie wspiera¢ innowacje pedagogiczne, sprzyja¢ wymianie
miedzydyscyplinarnej oraz utatwia¢é wspotprace w zakresie edukacji i szkolen.
Inicjatywa ta stanowi kluczowy element promowania wartos$ci i oddziatywania sojuszu
BAUHAUSA4EU w catej Europie oraz utatwiania wspotpracy miedzy instytucjami.

6.2. Wiadze lokalne

Dziatania informacyjne wtadz lokalnych majg na celu wspieranie dialogu miedzy
sojuszem BAUHAUS4EU a regionalnymi interesariuszami. Poprzez sesje dialogu
politycznego, briefingi i wspétprace z lokalnymi mediami sojusz zapewnia, ze jego
inicjatywy przyczyniaja sie do rozwoju regionalnego i ksztattowania polityki opartej na
dowodach.

Organizowanie sesji dialogu politycznego

BAUHAUS4EU zorganizuje sesje dialogu politycznego, aby zaangazowaé witadze
lokalne i decydentow w dyskusje. Sesje te bedg okazjg do wymiany idei na temat
projektow i inicjatyw Sojuszu, koncentrujgc sie na tym, w jaki sposob wyniki projektu
mogg wptywac¢ na decyzje polityczne i przyczynia¢ sie do rozwoju lokalnego i
regionalnego. Angazujagc lokalnych interesariuszy, BAUHAUS4EU dazy do
wzmochienia swoich relacji z decydentami i podmiotami wprowadzajgcymi zmiany
oraz zapewnienia, ze wyniki projektu bedg mialy wymierne oddziatywanie na
spotecznosé.
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Wspoéipraca z lokalnymi mediami w celu rozpowszechniania informacji o
sukcesach

BAUHAUSA4EU bedzie wspotpracowac z lokalnymi mediami, aby dzieli¢ sie sukcesami
sojuszu i podkresla¢ pozytywne oddziatywanie jego projektow na spotecznosci
lokalne. Moze to obejmowac obecnos¢ przedstawicieli mediow podczas kluczowych
etapow projektu (np. Forum BAUHAUSA4EU). Wspétpracujgc z lokalnymi mediami,
BAUHAUS4EU zamierza zwiekszy¢ sSwiadomos¢ spoteczng na temat osiggnieé
projektu, zaprezentowac jego wktad w rozwdj regionalny oraz zbudowac silniejsze
wiezi miedzy sojuszem a spotecznosciami, ktérym stuzy.
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7. HARMONOGRAM | KLUCZOWE
ETAPY

W sekcji poswieconej harmonogramowi i kluczowym etapom przedstawiono gtéwne
wydarzenia, produkty i osiggniecia zaplanowane w ramach sojuszu BAUHAUS4EU.
Etapy te wyznaczajg strategiczny postep projektu i stuzg jako kluczowe punkty
odniesienia do oceny oddziatywania i zapewnienia ciggtej zgodnosci z celami sojuszu.
Aby zapewnic¢ przejrzystos¢ i uporzgdkowanie, ponizsza sekcja zostata podzielona na
trzy fazy: rok 1, lata 2—-3 i rok 4. Rysunek 5 przedstawia graficzne podsumowanie
przewidywanego harmonogramu.

7.1. Rok1

Pierwszy rok poswiecony jest uruchomieniu sojuszu BAUHAUS4EU, ustanowieniu
struktur zarzgdzania oraz rozpoczeciu dziatan promocyjnych.

Rozpoczecie projektu: komunikaty prasowe

W momencie rozpoczecia projektu wszystkie uczelnie partnerskie opublikowaty
komunikaty prasowe, ktére zostaty rozpowszechnione za posrednictwem strony
internetowej projektu oraz konta LinkedIn.

Spotkanie inauguracyjne w Weimarze

Cztonkowie 10 partnerskich uczelni sojuszu BAUHAUS4EU zebrali sie w Weimarze na
oficjalnym spotkaniu inauguracyjnym projektu. Wydarzenie to stanowito wazny
kamien milowy, poniewaz zainicjowato zarzgdzanie projektem wraz z radami, a takze
grupami roboczymi. Podczas trzydniowego wydarzenia uczestnicy opracowali plany
wdrozeniowe dla kazdego pakietu roboczego i wspdlnie okreslili kolejne kroki na
drodze do realizacji celu. Ponadto, aby poszerzyc¢ grupe docelowg, uruchomiono konto
BAUHAUS4EU na Instagramie, ktére stuzyto do rozpowszechniania informacji o
rozpoczeciu projektu.

Opracowanie wstepnych materialow promocyjnych

Obecnie opracowywane sg materiaty promocyjne, takie jak broszury, ulotki i tresci
cyfrowe. Dokumenty te pomogg zwiekszy¢ swiadomos¢ na temat celdw projektu,
dziatan i oczekiwanych rezultatéw.

Organizacja pierwszego Forum BAUHAUS4EU w Castelo Branco w
Portugalii

Pierwsze Forum BAUHAUS4EU (kamien milowy 25, termin: M7) odbedzie sie w Castelo
Branco, w Instituto Politécnico de Castelo Branco (IPCB) w Portugalii. Wydarzenie to
zgromadzi szerokie grono interesariuszy, w tym naukowcow, decydentéw politycznych
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i studentéw. Gtownym celem bedzie przedstawienie wizji i celéw projektu, oméwienie
wyzwan stojgcych przed szkolnictwem wyzszym oraz promowanie wspotpracy
miedzy instytucjami europejskimi.

Organizacja regionalnych warsztatéw dla partnerow stowarzyszonych w
kazdej instytucji

Kazda uczelnia partnerska zorganizuje regionalne warsztaty dla partnerow
stowarzyszonych i dodatkowych interesariuszy z kazdego regionu. Warsztaty te beda
miaty na celu zaangazowanie i potgczenie réznych interesariuszy w regionalnych
ekosystemach w ramach wspdlnego centrum innowacji. Bedg one okazjg do
zidentyfikowania lokalnych wyzwan i luk oraz stworzenia podstawy do wspotpracy w
ramach odpowiednich regionalnych ekosystemdéw innowac;ji.

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego. Celem tego konkursu jest
zaangazowanie studentéw w sojusz poprzez umozliwienie im kreatywnego podejscia
do takich tematdw, jak zrownowazony rozwdj, integracja, tozsamos¢ europejska,
tozsamosc¢ regionalna, dziedzictwo kulturowe, innowacje spoteczne i techniczne, a
takze wspétpraca europejska i miedzynarodowa.

7.2. Lata 2-3

W drugim i trzecim roku skupiamy sie na zwiekszaniu zaangazowania interesariuszy,
dzieleniu sie wynikami posrednimi i rozwijaniu gtebszej wspoétpracy poprzez seminaria
tematyczne, inicjatywy ucznidéw i nauczycieli oraz warsztaty miedzyregionalne.

Publikowanie wynikéw posrednich w biuletynach i mediach

W ciggu drugiego i trzeciego roku bedziemy regularnie publikowac¢ biuletyny i
aktualnosci w mediach, aby informowac¢ zainteresowane strony o postepach projektu.
Bedg one zawieraty kluczowe wyniki, dziatania, wydarzenia i sukcesy projektu oraz
zapewnig jego statg widocznosc¢.

Organizacja warsztatow dla zainteresowanych stron i seminariow
tematycznych

Zorganizowana zostanie seria warsztatow i seminariow tematycznych, aby utatwic
wymiane wiedzy, dzieli¢ sie najlepszymi praktykami i zaangazowac interesariuszy w
dyskusje na konkretne tematy zwigzane z celami projektu. Wydarzenia te bedg réwniez
stuzy¢ jako platforma do zbierania opinii i dostosowywania dziatan do potrzeb
interesariuszy.
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Rozpoczecie programow angazujacych studentéw i wyktadowcow

Zaangazowanie studentéow i wyktadowcdéw bedzie priorytetem w drugim i trzecim
roku. Stworzymy programy angazujgce obie grupy w projekt poprzez wspodlne projekty,
dziatania akademickie, staze i warsztaty, wzmacniajgc wiezi miedzy naszymi
uczelniami a szerszg spotecznoscia europejska..

Organizacja 2. Forum BAUHAUS4EU w Katowicach w Polsce

Drugie Forum BAUHAUSA4EU (kamien milowy 26, termin: lipiec 2026 r.) odbedzie sie w
Katowicach w Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach (UEKAT) w Polsce. Forum
to bedzie okazjg do przegladu postepow, wymiany idei i promowania dyskusji na temat
konkretnych wyzwaniach w europejskim krajobrazie edukacyjnym.

Organizacja trzeciego Forum BAUHAUS4EU w Amiens we Francji

Trzecie Forum BAUHAUSA4EU (kamier milowy 27, termin: lipiec 2027 r.) odbedzie sie
w Amiens, w Université de Picardie Jules Verne (UPJV) we Francji. Forum to
skoncentruje sie na analizie dotychczasowych wynikow, promowaniu wspotpracy
miedzy uniwersytetami oraz udoskonaleniu strategii na ostatnie etapy projektu.

Organizacja miedzyregionalnych warsztatow dla partneréw
stowarzyszonych

Raz w roku wybrane uczelnie partnerskie bedg organizowaé¢ miedzyregionalne
warsztaty, w ktorych wezma udziat partnerzy stowarzyszeni i inne zainteresowane
strony z kazdego regionu. Warsztaty te bedg stanowi¢ platforme do ciaggtej
miedzyregionalnej wymiany wiedzy, zasobdéw i doswiadczen, majacg na celu
wspieranie rozwoju talentow, dzielenie sie najlepszymi praktykami i tworzenie
mozliwosci wspoétpracy miedzyregionalne;.

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego. Celem tego konkursu jest
zaangazowanie studentow w dziatalno$¢ sojuszu poprzez umozliwienie im
kreatywnego podejscia do takich tematdéw, jak zrownowazony rozwdj, integracja,
tozsamos¢ europejska, tozsamosc¢ regionalna, dziedzictwo kulturowe, innowacje
spoteczne i techniczne, a takze wspodtpraca europejska i miedzynarodowa.

7.3. Rok 4

W czwartym roku skupimy sie na utrwaleniu osiggnie¢ sojuszu, publikujgc petny raport
oddziatywania i archiwizujgc wszystkie wyniki projektu. Podczas ostatniego forum
BAUHAUSA4EU przedstawimy gtdwne wyniki i przyszte plany.
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Publikacja kompleksowego raportu oddziatywania

Zostanie opracowany szczegotowy raport oddziatywania, podsumowujgcy
osiggniecia, wyniki i dtugoterminowe skutki dziatania sojuszu BAUHAUS4EU. Raport
ten bedzie dostepny publicznie i postuzy jako zréodto informacji dla przysztych
projektow w dziedzinie europejskiego szkolnictwa wyzszego.

Archiwizacja wynikoéw i dostepnos$¢ online

Wszystkie wyniki projektu, w tym prace naukowe, publikacje, nagrania z wydarzen i
inne materiaty, zostang zarchiwizowane i udostepnione online na stronie internetowe;j
projektu. Dzieki temu wiedza zgromadzona w trakcie realizacji projektu pozostanie
dostepna do uzytku publicznego i wykorzystania w kolejnych projektach.

Organizacja miedzyregionalnych warsztatow dla partneréw
stowarzyszonych

Raz w roku wybrane uczelnie partnerskie bedg organizowa¢ miedzyregionalne
warsztaty, w ktorych wezma udziat partnerzy stowarzyszeni i inne zainteresowane
strony z kazdego regionu. Warsztaty te bedg stanowi¢ platforme do ciaggtej
miedzyregionalnej wymiany wiedzy, zasobdéw i doswiadczen, majacg na celu
wspieranie rozwoju talentow, dzielenie sie najlepszymi praktykami i tworzenie
mozliwosci wspotpracy miedzyregionalnej.

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego

Organizacja corocznego konkursu fotograficznego. Celem konkursu jest
zaangazowanie uczniow w dziatalnos¢ sojuszu poprzez umozliwienie im kreatywnego
podejscia do takich tematéw, jak zréwnowazony rozwdj, integracja spoteczna,
tozsamos¢ europejska, tozsamosc¢ regionalna, dziedzictwo kulturowe, innowacje
spoteczne i techniczne, a takze wspotpraca europejska i miedzynarodowa.

Organizacja czwartego Forum BAUHAUS4EU w Salonikach w Grecji

Czwarte i ostatnie Forum BAUHAUS4EU (kamien milowy 28, termin: lipiec 2028 r.)
odbedzie sie w Salonikach na Uniwersytecie Macedonskim (UOM) w Grecji. Podczas
tego wydarzenia przedstawimy wyniki i oddziatywanie projektu, w tym gtéwne
osiggniecia, wnioski i zalecenia na przysztos¢. Kluczowe wyniki projektu zostang
przedstawione miedzynarodowej publicznosci, w tym partnerom i interesariuszom na
szczeblu lokalnym, regionalnym, krajowym i europejskim. Wydarzenie to bedzie zatem
okazjg do refleksji nad osiggnieciami i ograniczeniami projektu, omdwienia
dziedzictwa BAUHAUSA4EU oraz nakreslenia potencjalnych przysztych krokéw w celu
kontynuowania prac w europejskim sektorze szkolnictwa wyzszego.
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8. MONITOROWANIE | OCENA

Aby zapewni¢ skutecznos¢ i oddziatywanie dziatan BAUHAUS4EU w zakresie
komunikacji, promocji i wykorzystania, zostanie wdrozona kompleksowa procedura
monitorowania i oceny. System ten bedzie sledzit dane ilosciowe i jakosciowe w celu
pomiaru sukcesu réznych inicjatyw, identyfikacji obszaréw wymagajgcych poprawy
oraz zapewnienia zgodnosci z ogdlnymi celami projektu. Wszystkie dane zostang
udokumentowane w konicowym raporcie oceniajgcym dziatania w zakresie
komunikacji, rozpowszechniania i promocji (D 11.3) w grudniu 2028 r. Ponadto
zebrane dane zostang rowniez uwzglednione w rocznych sprawozdaniach z postepow
prac — jednym rocznie, sktadanym w listopadzie — obejmujgcych okres trwania
projektu do 2028 r.(D1.4,D1.5,D1.6iD 1.7).

8.1. Wskazniki

W sekcji ,Wskazniki” przedstawiono kluczowe wskazniki wykorzystywane do oceny
wynikdw i oddziatywania dziatan komunikacyjnych i upowszechniajgcych
BAUHAUS4EU. Sledzac ruch na stronie internetowej, aktywno$¢ w mediach
spotecznosciowych, frekwencje na wydarzeniach i liczbe publikaciji, sojusz zgromadzi
cenne dane, ktore postuzg do wprowadzenia zmian strategicznych i poprawy
skutecznosci promocji.

Analiza ruchu na stronie internetowej

Sledzenie ruchu na stronie internetowej pomoze nam zrozumieé, w jakim stopniu
nasze tresci online docierajg do odbiorcéw i angazujg ich. Kluczowe wskazniki beda
obejmowaly liczbe aktualizaciji, liczbe odwiedzin, liczbe wyswietlen stron oraz Sredni
czas trwania odwiedzin. Dane te pomogg nam okresli¢, ktore tematy i dokumenty sg
najbardziej popularne wsréd naszych docelowych odbiorcéw, co bedzie stanowito
wskazowke przy tworzeniu przysztych tresci i ulepszaniu naszych strategii online.

Zaangazowanie w mediach spotecznosciowych

Platformy mediow spotecznosciowych majg zasadnicze znaczenie dla angazowania
spotecznosci. Wskazniki takie jak polubienia, udostepnienia, komentarze i ogdlny
wskaznik zaangazowania bedg Sledzone w celu oceny skutecznosci kampanii w
mediach spotecznosciowych. Wskazniki te dostarczg réwniez danych na temat
poziomu interakcji z opinig publiczng, rozpowszechniania komunikatéw Sojuszu oraz
rozwoju spotecznosci internetowe;.

Frekwencja na wydarzeniach i opinie

Sukces wydarzen, w tym webinaréw, dni otwartych i konferencji, bedzie mierzony
poprzez sledzenie wskaznikow uczestnictwa, danych demograficznych uczestnikdw i
poziomu zaangazowania. Opinie po wydarzeniu, zebrane za pomocg ankiet i
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wywiadow, dostarczg informacji jakosciowych na temat doswiadczen uczestnikow,
trafnosci prezentowanych tresci oraz obszaréw wymagajgcych poprawy w organizacji
wydarzenia. Opinie te pomogg w planowaniu przysztych wydarzen i udoskonaleniu
0golnej strategii wydarzen.

Liczba publikacji

Oddziatywanie dziatan informacyjnych BAUHAUS4EU bedzie mierzone na podstawie
liczby publikacji, artykutéw, raportow, biuletyndéw, broszur i innych dokumentéw
zwigzanych z sojuszem. Publikacje te, zarbwno dotyczgce sojuszu, jak i stworzone
przez niego, pozwolg nam ocenic jego widocznos¢ i wptyw. Dane te zostang rowniez
wykorzystane do identyfikacji pojawiajgcych sie trendow i przyktadéw sukcesow.

Liczba zorganizowanych wydarzen

Czestotliwos¢é i skala wydarzen organizowanych w ramach projektu beda
monitorowane w celu zapewnienia spojnych dziatan informacyjnych. Obejmg one
konferencje naukowe, sesje dialogu politycznego, warsztaty i wydarzenia majgce na
celu podnoszenie swiadomosci spotecznej. Liczba zorganizowanych wydarzen bedzie
odzwierciedla¢ aktywne zaangazowanie Sojuszu w wspoétprace z rdéznymi
zainteresowanymi stronami oraz jego zaangazowanie w promowanie komunikacji i
wspotpracy.

8.2. Narzedzia oceny

W sekcji ,Narzedzia oceny” szczegétowo opisano metody jakosciowe stosowane w
celu usprawnienia monitorowania opartego na pomiarach, w tym ankiety, grupy
fokusowe i regularne przeglady. Narzedzia te zapewnig dogtebng informacje zwrotna
od zainteresowanych stron, gwarantujgc, ze dziatania komunikacyjne pozostang
adekwatne, skuteczne i zgodne z celami projektu.

Ankiety i kwestionariusze dla zainteresowanych stron

Raz w roku beda przeprowadzane ankiety wsrdd kluczowych interesariuszy, w tym
studentéw, kadry akademickiej i administracyjnej, partneréw zewnetrznych oraz wtadz
lokalnych, w celu zebrania opinii na temat trafnosci i jakosci materiatéw i dziatan
komunikacyjnych.

Ankiety te pozwolg ocenié, czy planowane komunikaty sg skutecznie przekazywane i
rozumiane przez rézne grupy odbiorcow.

Grupy fokusowe

Raz w roku bedg organizowane grupy fokusowe z wybranymi interesariuszami w celu
zebrania szczegotowych informacji jakosciowych. Dyskusje te pozwolg zespotowi
zbadac postrzeganie, obawy i sugestie zwigzane ze strategig komunikacyjng Sojuszu,
zapewniajgc dogtebne zrozumienie potrzeb i oczekiwan spotecznych.
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Regularne przeglady postepow w realizacji celow komunikacyjnych

W celu oceny postepow dziatan komunikacyjnych w odniesieniu do celdéw projektu
zostanie wdrozony proces przegladu. Przeglady te bedg obejmowaty ocene biezacych
kampanii i wydarzen, a na podstawie ich wynikow bedg regularnie aktualizowane i
dostosowywane plany dotyczace mediow i komunikacji. Proces ten zapewnia ciggte
doskonalenie i reagowanie na nowe trendy lub wyzwania.

taczac te srodki z ukierunkowanymi narzedziami oceny, BAUHAUS4EU bedzie w
stanie nie tylko Sledzi¢ postepy, ale takze uzyskaé¢ znaczgce informacje zwrotne w celu
poprawy przysztych dziatan komunikacyjnych, promocyjnych i eksploatacyjnych.

8.3. Sprawozdania z dziatan komunikacyjnych i
upowszechniajgcych

SprawozdawczoS$¢ dotyczaca dziatan komunikacyjnych i upowszechniajgcych
stanowi integralng czes¢ ram monitorowania i oceny projektu. Sprawozdawczos¢ ta
jest realizowana za posrednictwem systemu zarzadzania dotacjami (SyGMa) na
portalu UE poswieconym finansowaniu i przetargom i umozliwia systematyczne
dokumentowanie wszystkich istotnych dziatan i wynikdéw w catym cyklu zycia projektu.
Proces ten zapewnia Komisji Europejskiej dostep w czasie rzeczywistym do
aktualnych informacji, wspiera przejrzystos¢ i zmniejsza obcigzenia administracyjne
podczas okresowych przegladdéw.

Koordynator projektu ponosi 0gdlng odpowiedzialnos¢ za zapewnienie doktadnosci i
kompletnoscitego procesu sprawozdawczosci. Aby zapewnié spdjnosc, kazdy partner
musi gromadzi¢ i dostarczac¢ na czas informacje na temat swoich dziatan, poparte
odpowiednimi metadanymi i dokumentacjg. Ta wspotpraca pozwala na doktadng
sprawozdawczosé, utatwia monitorowanie na poziomie UE i gwarantuje, ze wszystkie
dziatania w zakresie komunikacji i rozpowszechniania pozostaja mozliwe do
przesledzenia.

Nalezy systematycznie zgtasza¢ dwie kategorie dziatan:
Dziatania zwigzane z rozpowszechnianiem

Dziatania zwigzane z rozpowszechnianiem odnoszg sie do ukierunkowanego dzielenia
sie wynikami projektu, wiedzg i produktami z okreslonymi odbiorcami, ktérzy moga z
nich skorzysta¢ lub je wykorzystaé. Odbiorcami tymi sg zazwyczaj naukowcy,
decydenci polityczni, regionalni i instytucjonalni interesariusze. Celem jest
maksymalizacja wykorzystania, przyswojenia i dtugoterminowego oddziatywania
wynikéw i produktéw projektu. Rozpowszechnianie moze odbywac sie na przyktad
poprzez:

» Publikacje naukowe, prezentacje konferencyjne, analizy strategiczne
e Webinary lub warsztaty dla spotecznosci ekspertéw
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e Regionalne i miedzyregionalne warsztaty BAUHAUS4EU
e Przesytanie wynikéw lub narzedzi do publicznych repozytoriow
« Wktad w standaryzacje lub dialog polityczny

Wszystkie dziatania zwigzane z rozpowszechnianiem informacji bedg systematycznie
dokumentowane i raportowane, co zapewni przejrzystos¢, identyfikowalno$é oraz
mozliwos¢ oceny ich zasiegu i oddziatywania w ramach Sojuszu i poza nim.

Dziatania komunikacyjne

Dziatania komunikacyjne majg na celu podniesienie Swiadomosci na temat catego
projektu, jego celdéw, znaczenia i oddziatywania spotecznego. Dziatania te sg
skierowane do szerszej publicznosci, medidow i innych odbiorcow niebedacych
specjalistami — w miare mozliwosci w ramach dwustronnej wymiany. Komunikacja
pomaga zapewni¢ widocznos¢ projektu, zrozumiatoS¢ i powigzanie z szerszymi
wyzwaniami spotecznymi. Przyktady obejmuja:

e Forum BAUHAUS4EU

e Strony internetowe projektu i biuletyny

e Komunikaty prasowe i kampanie w mediach spotecznosciowych
e Filmy promocyjne i infografiki

¢ Wydarzenia publiczne lub wystawy

Wszystkie dziatania komunikacyjne beda systematycznie dokumentowane i
raportowane, co zapewni przejrzystosé, identyfikowalnos¢ oraz mozliwos¢ oceny ich
zasiegu i oddziatywania w ramach Sojuszu i poza nim.
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9. CIAGLOSC | ZROWNOWAZONE
WYKORZYSTANIE

Aby utatwi¢ dtugoterminowy sukces i zréwnowazony rozwéj BAUHAUS4EU poza
poczatkowymi fazami projektu, wdrozone zostang strategie oparte na ciggtosci
zarOwno na poziomie instytucjonalnym, jak i finansowym. Struktury zarzadzania i
mechanizmy wspétpracy zostang utrzymane i wzmocnione, a finansowanie zostanie
zdywersyfikowane poprzez sktadki cztonkowskie, wsparcie regionalne i krajowe oraz
udziat w programach europejskich i miedzynarodowych. Srodki te zapewnia
zrobwnowazony rozwoj sojuszu i umozliwig mu wywieranie oddziatywania znacznie
wykraczajgcego poza poczgtkowy okres trwania projektu.

9.1. Ciagtos¢ na poziomie instytucjonalnym

W niniejszej sekcji opisano strukturalny podziat obowigzkow niezbedny do
zapewnienia dtugoterminowego sukcesu i trwatosci sojuszu BAUHAUS4EU. Okreslono
kluczowe role i komitety w celu utrzymania zgodnosci z celami strategicznymi,
zapewnienia skutecznej realizacji i wspierania wspoétpracy na wszystkich poziomach
projektu. Ponadto komitet oceniajgcy bedzie wspierat opracowywanie, utrzymywanie
i ocene inicjatyw projektowych.

Podziat obowigzkow

Jasny i dobrze zdefiniowany podziat obowigzkéw na poziomie instytucjonalnym ma
zasadnicze znaczenie dla utrzymania ciggtosci i zapewnienia realizacji celéw
BAUHAUS4EU w czasie. Ustalono nastepujace kluczowe role:

e Rada Rektorow: Rada Rektorow odpowiada za decyzje strategiczne, ktore
okreslajg dtugoterminowy kierunek i cele projektu. Petni ona funkcje
najwyzszego organu decyzyjnego, zapewniajgc zgodnos¢ ogolnej wizji i misji
inicjatywy z celami projektu. Jest ona kierowana i wspierana przez Rade
Doradcza.

o Komitet Sterujgcy: Komitet Sterujgcy stanowi ogniwo igczgce decyzje
strategiczne z ich wdrazaniem. Odpowiada za planowanie strategicznego
rozwoju projektu, przektadajgc decyzje podjete przez Rade Rektoréw na
dziatania wdrozeniowe. Komitet ten odpowiada za ustalanie priorytetow i
zapewnienie pomys$inej realizacji wizji okreslonej przez Rade Rektorow, a takze
nadzorowanie postepow biezgcych dziatan i zapewnienie ich zgodnosci z
kierunkiem strategicznym.

o Zespot zarzgdzajgcy: Zespdt zarzgdzajgcy, na czele ktorego stoi sekretarz
generalny, zapewnia koordynacje miedzy podejmowanymi przez Komitet
Sterujgcy strategicznymi decyzjami, a realizacjg operacyjng projektow.
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Odpowiada za praktyczng realizacje planéw strategicznych, zapewniajgc
skuteczne i wydajne wdrazanie wszystkich zadah i dziatan. Zespot
zarzgdzajgcy regularnie przekazuje informacje zwrotne Komitetowi
Sterujgcemu, sktadajgc sprawozdania z postepow, identyfikujgc wyzwania i
proponujgc rozwigzania, aby zapewni¢ zgodnosc¢ projektu z jego celami.

Grupy WP: Grupy pakietéw roboczych (WP) sktadajg sie z konkretnych
zespotow projektowych odpowiedzialnych za realizacje poszczegodlnych
pakietow roboczych w ramach catego projektu. Kazda grupa koncentruje sie na
konkretnym obszarze projektu, od komunikacji i opracowywania wspodlnych
programoéw studidw po kursy ksztatcenia ustawicznego i zapewnienie ptynnych
procedur mobilnosci. Grupy pakietéw roboczych S$cisle wspotpracujg z
zespotem zarzadzajgcym, aby zapewni¢ zgodnos$c¢ celdw ich pakietu roboczego
z celami i terminami catego projektu. Sg one odpowiedzialne za realizacje
zadan, osiggniecie oczekiwanych wynikdw i przestrzeganie wczesniej
okreslonych etapow

Rada studencka: Rada studencka sktada sie z przedstawicieli kazdej uczelni
partnerskiej (jednego studenta studidw licencjackich i jednego studenta studiow
magisterskich). Omawiajg oni i zajmujg sie kwestiami studenckimi zwigzanymi
z projektem i sojuszem.

Rada Doktorantéw: Rada Doktorantéw sktada sie z przedstawicieli kazdej z
uczelni partnerskich. Reprezentujg oni interesy doktorantow w ramach sojuszu
BAUHAUS4EU.

Rada akademicka: Rada akademicka sktada sie z cztonkow kadry
akademickiej. Zapewnia ona strategiczne doradztwo w zakresie rozwoju
wspolnych formatéw edukacyjnych i mozliwosci dla kadry akademickiej, a takze
wskazowki i porady dotyczgce kwestii akademickich zwigzanych z sojuszem.

Rada administracyjna: Rada administracyjna skfada sie z cztonkdw personelu
administracyjnego. Doradza ona w zakresie rozwoju mozliwosci dla personelu
administracyjnego i przyczynia sie do wspoélnych procedur administracyjnych i
dziatan w ramach sojuszu.

Specjalista ds. réznorodnosci: Specjalista ds. réznorodnosci jest mianowany
przez komitet sterujgcy i odgrywa kluczowg role w zapewnianiu, ze
réznorodnosé, integracja i rownosc¢ sg integralng czescig dziatan i inicjatyw
Sojuszu.

Urzednik ds. zrbwnowazonego rozwoju: Urzednik ds. zrbwnowazonego rozwoju

jest mianowany przez komitet sterujgcy i koncentruje sie na promowaniu
inicjatyw zrownowazonego rozwoju w ramach sojuszu.

Urzednik ds. badan: Urzednik ds. badan jest mianowany przez komitet sterujgcy
i wspiera sojusz poprzez promowanie internacjonalizacji i rozszerzanie

Co-funded by 50
the European Union



mozliwosci nawigzywania kontaktow dla pracownikow akademickich.

e Rada regionalna: W sktad rady regionalnej wchodzg przedstawiciele partnerow
stowarzyszonych, gmin, organizacji pozarzgdowych i innych podmiotéw
spoteczenstwa obywatelskiego dziatajgcych w regionie. Rada przyczynia sie do
opracowywania strategii i doradza w zakresie dziatalnosci sojuszu.

e Rada doradcza: Rada doradcza wspiera Rade Rektoréw w opracowywaniu
strategii i procesach decyzyjnych.

Te jasno okreslone role tworzg spdjng strukture zarzgdzania, ktéra zapewnia spojnos¢
strategiczng, skuteczne wdrazanie i diugoterminowg ciggto$¢ realizacji celéw
BAUHAUS4EU.

Zespot ds. Komunikacji

Zespot ds. komunikacji (grupa WP 11) jest odpowiedzialny za monitorowanie biezgcej
skutecznosci dziatan komunikacyjnych i ocene ich oddziatywania. W sktad zespotu
wchodzg specjalisci ds. komunikacji z kazdej uczelni partnerskiej, ktérzy nadzoruja:

e Monitorowanie zaangazowania i wskaznikow uczestnictwa: Zespot ds.
komunikacji regularnie analizuje kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI), takie
jak zaangazowanie uczestnikow, dziatania informacyjne i skutecznos¢ dziatan
komunikacyjnych w ramach sojuszu.

e Ocene efektywnosci sieci: zespdt ds. komunikacji ocenia skutecznos¢ sieci
komunikacyjnych, rozpowszechniania informacji i wspotpracy. Dba o to, aby
dziatania komunikacyjne docieraty do docelowych odbiorcow, a wszystkie
zainteresowane strony, w tym studenci, pracownicy akademiccy i
administracyjni, partnerzy i wtadze lokalne, byty zaangazowane w znaczacy
sposob. Zespot dba o ptynng i spdjng komunikacje we wszystkich kanatach.

e Przedstawianie zalecen: Na podstawie przeprowadzonej oceny zespot ds.
komunikacji przedstawia zalecenia dotyczgce usprawnienia dziatan, takich jak
zwigkszenie wskaznikéw uczestnictwa, udoskonalenie strategii
komunikacyjnych lub rozwijanie wspétpracy. Zalecenia te sg przedktadane
komitetowi sterujgcemu do oceny i podjecia decyzji.

Dzieki tym obowigzkom zesp6t ds. komunikacji odgrywa kluczowa role w zapewnianiu
spdéjnosci, oddziatywania i ciggtej zgodnosci z celami strategicznymi sojuszu.

9.2. Ciagtos¢ na poziomie finansowym

Zapewnienie dtugoterminowej stabilnosci finansowej BAUHAUS4EU ma zasadnicze
znaczenie dla utrzymania jego oddziatywania i rozszerzenia dziatalnosci poza okres
poczatkowego finansowania. Aby to osiggna¢, zostanie wdrozona kompleksowa
strategia finansowa, ktéra obejmuje dodatkowe finansowanie z réznych zrédet. Srodki
te pozwolg Sojuszowi na kontynuacje dziatalnosci, opracowywanie wspolnych
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programoéw oraz zwiekszanie zasiegéw i wptywow. Plan stabilnosci finansowej bedzie
koncentrowat sie na nastepujgcych kluczowych strategiach:

Wykorzystanie wsparcia wiadz regionalnych, lokalnych i krajowych

Wtadze regionalne, lokalne i krajowe mogg by¢ kluczowymi partnerami w
pozyskiwaniu dodatkowego finansowania dla BAUHAUS4EU. Wiele agencji rzagdowych
oferuje dotacje i programy finansowania, ktdre wspierajg wspodlne projekty w zakresie
innowacji, edukacji i rozwoju regionalnego. Aby zapewni¢ stabilnos¢ finansows,
BAUHAUSA4EU podejmie nastepujgce dziatania:

o Wspdtpraca z wtadzami regionalnymi: Dzieki dostosowaniu celow projektu do
regionalnych strategii rozwoju, BAUHAUS4EU moze uzyskaé finansowanie,
ktore sprzyja lokalnemu wzrostowi gospodarczemu, innowacjom i rozwojowi
szkolnictwa wyzszego. Obejmuje to wspotprace z wiladzami  miejskimi,
regionalnymi organami ds. edukacji, a takze agencjami finansujgcymi
dziatalnos¢ akademickg i innowacje.

e Ubieganie sie o dotacje samorzagdowe: Wiele Ilokalnych agencji
samorzgdowych dysponuje mechanizmami finansowania, ktoére wspierajg
transgraniczne projekty edukacyjne, transfer technologii i wspodlne inicjatywy
innowacyjne. BAUHAUS4EU zidentyfikuje odpowiednie dotacje i ubiega sie o
nie, zapewniajgc kontynuacje projektu we wspétpracy z lokalnymi
interesariuszami.

 Wzmocnienie dziatan na rzecz promowania polityki: Budowanie relacji z
regionalnymi i lokalnymi decydentami pomoze BAUHAUS4EU w promowaniu
wsparcia finansowego. Moze to obejmowac prezentacje osiggnie¢ projektu i
wykazanie jego oddziatywania na regionalny rozwdj gospodarczy, innowacje
spoteczne i doskonatos¢ edukacyjng, ktére czesto sg kluczowymi priorytetami
dla samorzadow lokalnych.

e Zaangazowanie w krajowe programy finansowania: Oprocz finansowania
regionalnego i lokalnego, BAUHAUS4EU bedzie aktywnie poszukiwaé
mozliwosci w ramach krajowych programoéw finansowania. Programy te
zapewniajg znaczne wsparcie finansowe dla duzych projektéw, ktore sg czescig
krajowych strategii w zakresie innowaciji, edukacji i zrGwnowazonego rozwoju.
Dzieki wspétpracy z krajowymi agencjami finansujgcymi BAUHAUS4EU moze
zapewni¢ sobie szersze wsparcie i dostep do zasobow, ktore uzupetnig
dziatania regionalne.

Dzieki strategicznej wspotpracy z wtadzami regionalnymi, lokalnymi i krajowymi

BAUHAUSA4EU nie tylko zapewnia sobie roznorodne mozliwosci finansowania, ale

takze wzmacnia role jako katalizatora innowacji, edukacji i zréwnowazonego

rozwoju na wielu poziomach.
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Partnerstwa miedzy biznesem a Srodowiskiem akademickim

Partnerstwa miedzy biznesem a srodowiskiem akademickim mogg zapewnic znaczne
zasoby finansowe, jednoczesnie wzmacniajgc znaczenie i rzeczywiste oddziatywanie
dziatan BAUHAUS4EU. Aby zapewni¢ ciggtos¢ finansowania, BAUHAUS4EU podejmie
nastepujgce dziatania:

» Nawigzywanie strategicznych partnerstw z przemystem: Dzieki wspotpracy z
wiodgcymi przedsiebiorstwami w kluczowych sektorach BAUHAUS4EU moze
zawieraC dlugoterminowe umowy finansowe wspierajgce innowacje, wspolne
programy edukacyjne i dziatania akademickie.

o Nawigzanie wspotpracy sponsorskie z przedsiebiorstwami w zakresie projektow
akademickich: Przedsiebiorstwa mogg sponsorowac projekty akademickie,
konferencje i warsztaty organizowane przez BAUHAUS4EU. W zamian za to
firmy mogg uzyskaé¢ dostep do mozliwosci rekrutacji talentéw i udziatu w
opracowywaniu nowych innowacji, ktére sg zgodne z ich interesami
korporacyjnymi.

e Prywatne partnerstwa i patronaty: BAUHAUS4EU moze réwniez nawigzywac
prywatne partnerstwa i patronaty, umozliwiajgc firmom Ilub fundacjom
zapewnienie wsparcia finansowego dla inicjatyw sojuszu lub konkretnych
wydarzen. Partnerstwa te mogg zapewni¢ patronom wiekszg widocznosc,
mozliwosci nawigzywania kontaktow oraz szanse nawigzania wspotpracy z
innowacyjnymi projektami o0 oddziatywaniu spotecznym, jednoczes$nie
wzmacniajgc ich zaangazowanie w innowacje i postep.

Mozliwosci finansowania przez Unie Europejska i instytucje
miedzynarodowe

BAUHAUSA4EU bedzie aktywnie poszukiwa¢ mozliwosci finansowania na poziomie
europejskim i miedzynarodowym, aby wspiera¢ swoje dziatania i zapewni¢ sobie
stabilnos¢ finansowg. Mozliwosci finansowania obejmuja:

» Inne europejskie programy finansowania: BAUHAUS4EU bedzie ubiegac sie o
fundusze z innych programoéw europejskich. W szczegdélnosci o mozliwosci
finansowania stworzone przez instrument NEB, Unie Umiejetnosci, Interreg
Europe, Erasmus+ i MCSA. Moga one zapewni¢ znaczgce wsparcie finansowe
dla kontynuaciji dziatan Sojuszu.

e Miedzynarodowe partnerstwa akademickie: BAUHAUS4EU bedzie badac
mozliwosci miedzynarodowego finansowania poprzez globalne programy, takie
jak UNESCO, Bank Swiatowy i fundacje prywatne. Organizacje te oferuja
finansowanie  projektéw  promujgcych  wspotprace  miedzynarodowa,
zrébwnowazony rozwdj i innowacje w edukacji.

e Dotacje od fundacji prywatnych i non-profit: Rézne fundacje miedzynarodowe i
krajowe oferujg dotacje na dziatalno$¢ akademicka i inicjatywy edukacyjne.
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BAUHAUS4EU moze wspotpracowac z takimi fundacjami w celu uzyskania
funduszy na konkretne dziatania akademickie lub projekty edukacyjne, ktére sg
zgodne z misjg i wizjg Sojuszu.

Skitadki cztonkowskie od obecnych i nowych partneréw

W celu utatwienia finansowej stabilnosci sojuszu, BAUHAUS4EU zamierza
wprowadzi¢ roczne sktadki cztonkowskie dla obecnych i nowych partneréw. Sktadki
te beda stanowi¢ state zrodto finansowania biezacej dziatalnosci sojuszu. Wzmocnia
rébwniez zaangazowanie partneréw i przyciggng nowych cztonkéw, podzielajgcych
wartosci i cele sojuszu.
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10. KANALY KOMUNIKACYJNE
SPECYFICZNE DLA INSTYTUCJI

Aby zapewni¢ skuteczne wdrozenie strategii komunikacyjnej BAUHAUS4EU w
zroznicowanych lokalnych kontekstach naszych instytucji, kazda uczelnia partnerska
dostosuje nadrzedne cele planu komunikacji, promocji i wykorzystania do potrzeb
swojej instytucji i docelowych odbiorcow. Kazda uczelnia wykorzysta rowniez wtasne
kanaty i narzedzia komunikacyjne do dzielenia sie informacjami zwigzanymi z
BAUHAUS4EU w ramach ustalonych ram instytucjonalnych.

W ponizszych sekcjach opisano konkretne narzedzia i dziatania komunikacyjne, ktére
kazdy partner bedzie stosowat w celu zwiekszenia zaangazowania, widocznosci i
wsparcia dtugoterminowego oddziatywania inicjatyw BAUHAUS4EU w swoich
instytucjach.

10.1. Blekinge Tekniska Hogskola - BTH

Instytut Technologii Blekinge (BTH) wyréznia sie zaangazowaniem w cyfryzacje
spoteczenstwa i zrdwnowazony rozwoj. Jego misja jest przyczynianie sie do tworzenia
bardziej zréwnowazonego spoteczenistwa poprzez szkolnictwo wyzsze, badania
naukowe i innowacje. BTH oferuje programy studiéw ukierunkowane na studentéw,
powigzane z badaniami naukowymi i przeznaczone zaréwno dla studentow krajowych,
jak i zagranicznych, a takze programy studiow zorientowane na zawdd, skupiajgce sie
na przysztych potrzebach i wyzwaniach spoteczenstwa.

Aby osiggng¢ swoje cele, BTH scisle wspdtpracuje z przemystem i spoteczenstwem,
dazac jednoczesnie do wysokiego poziomu jakosci. W dziedzinach takich jak
inzynieria oprogramowania i zrownowazony rozwoj uczelnia jest juz uznawana za
instytucje swiatowej klasy. BTH utrzymuje partnerstwa z uniwersytetami na catym
Swiecie i oferuje miedzynarodowe srodowisko, ktére sprzyja nawigzywaniu kontaktow
i tworzeniu sieci.
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Jako instytut technologiczny, BTH ma ogromne mozliwosci przyczynienia sie do
transformacji spotecznej w dziedzinie zrébwnowazonego rozwoju, dostosowujgc
dziatania do celéw Sojusz BAUHAUS4EU. BTH odgrywa kluczowa role w ksztattowaniu

przysztosci szkolnictwa wyzszego i badan naukowych, zarbwno w Szwecji, jak i w
Europie.

Kanaly i narzedzia komunikacji BTH

« Komunikacja wewnetrzna:
e Wewnetrzna platforma komunikacyjna
 Sniadania robocze rektora dla pracownikéw (co dwa miesigce)
e Woydarzenia i warsztaty: Webinaria, okragte stoty i konferencje
e Ekrany na terenie kampusu: informacje dla pracownikéw i studentow
e Materiaty drukowane: broszury, raporty i plakaty
* Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:

= Strona internetowa projektu: centralne zrédto aktualnosci,
zasobow i wynikow.

= Wiadomosci na stronie internetowej BTH.

» Platformy spotecznosciowe (LinkedIn, Instagram): wydarzenia,
opinie i posty udostepniane przez pracownikdéw uczelni wyzszych
nalezgcych do sojuszu za posrednictwem ich osobistych kont.

» Biuletyny elektroniczne: ukierunkowane aktualnosci dla
zewnetrznych interesariuszy.

e Zaangazowanie mediow:

» Komunikaty prasowe dotyczgce waznych wydarzen lub informacji

0golnych
e Wydarzenia:

» Warsztaty i seminaria angazujgce studentow i pracownikow.

» Fora do dyskusji na temat wynikow z lokalnymi wtadzami.

» Coroczne konferencje poswiecone wymianie informacji na temat
postepow i wynikow.
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Bauhaus-

Universitat
Weimar

10.2. Bauhaus-Universitat Weimar — BUW

Bauhaus, najbardziej wptywowa szkota projektowania XX wieku, zostata zatozona w
1919 roku w gtéwnym budynku dzisiejszego kampusu Bauhaus-Universitat Weimar.
Wybitni eksperci z réznych dziedzin i krajow pracowali tu wspdlnie ze swoimi
studentami, aby zrewolucjonizowac¢ edukacje. Pozostawili trwaty slad w projektowaniu
Swiata zycia poprzez sztuke nowoczesng, technologie i nauke. To, co stworzyli, byto
odpowiedzig na palgce pytania dotyczgce sztuki, kultury i spoteczenstwa w epoce
nowozytnej.

Zwigzek z tg historig zostat podkreslony poprzez zmiane nazwy naszej uczelni na
Bauhaus-Universitdt Weimar w 1996 roku. JesteSmy miedzynarodowym
uniwersytetem, ktéry ma swojg siedzibe w wyjgtkowym, kulturalnym miescie Weimar.
Jestesmy dynamiczng instytucjg, a nie muzeum. Odwotujemy sie do tego niezwyktego
paradygmatu, aby odpowiedzie¢ na kluczowe pytania dotyczgce sztuki i kultury,
technologii, nauki i spoteczenstwa, stosujgc nowoczesne metody. Obejmuje to
réwniez krytyczng analize historii Bauhausu i jego historycznego oddziatywania, ktére
jest czescig sprzecznej historii postepu, ktéra rozpoczeta sie ponad 100 lat temu.

Aby sprosta¢ tym wymaganiom, starannie stworzyliSmy profil naszej uczelni, ktéry
koncentruje sie na czterech wydziatach: architektury i urbanistyki, inzynierii ladowej i
srodowiskowej, sztuki i projektowania oraz mediéw. Eksperymenty i doskonatosc
dominujg na wszystkich tych wydziatach, gdzie projekty transdyscyplinarne maja
kluczowe znaczenie dla innowacji w edukaciji i badaniach naukowych.

Kanaty komunikacji i narzedzia BUW

¢ Komunikacja wewnetrzna:

e Strona internetowa: Bauhaus-Uni utworzy sekcje BAUHAUS4EU na
swojej stronie internetowej, na ktérej beda regularnie publikowane
aktualnosci i informacje dotyczgce dziatan sojuszu.

e Biuletyn: Specjalny biuletyn BAUHAUS4EU publikowany raz w miesigcu.

e Lokalne spotkanie sojuszu z udziatem wszystkich zaangazowanych dwa
razy w roku

e Wydarzenia i warsztaty: Organizacja seminariow internetowych,
okragtych stotow, konferenciji, wystaw.
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Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:

Strona internetowa: sekcja aktualnosci na stronie internetowej
Bauhaus-Uni, Bauhaus.Journal Online, tablica ogtoszen
,Pinnwand”

Media spotecznosciowe: Wykorzystanie konta Bauhaus-Uni na
Linkedin i Instagramie do udostepniania informacji
instytucjonalnych zwigzanych z BAUHAUS4EU, w tym wydarzen,
dziatan i kamieni milowych projektu.

Biuletyny dla okreslonych odbiorcow zawierajgce konkretne
aktualnosci dla zewnetrznych interesariuszy

e Media tradycyjne:

Komunikaty prasowe: Bauhaus-Uni bedzie udostepniac
komunikaty prasowe dotyczgce kluczowych wydarzen Ilub
kamieni milowych, ktére majg bezposredni lub posredni zwigzek
Z regionem.

Prasa i stowarzyszenia: Bauhaus-Uni bedzie wspotpracowac z
partnerami medialnymi w celu promowania projektu
BAUHAUSA4EU na poziomie lokalnym, regionalnym i krajowym:
Prasa: Thiringer Allgemeine, Thiringer Landeszeitung, Freies
Wort, Ostthiiringer Zeitung

Radio: Radio Lotte, MDR Thiringen, Radio Top 40, Antenne
Thiringen, Deutschlandfunk

Telewizja: MDR, ZDF, ARD Kultur

e Wydarzenia:

Organizacja warsztatow i wydarzen tematycznych BAUHAUS4EU
dla studentow, kadry akademickiej i administracyjne;..
Organizacja wydarzen regionalnych i miedzyregionalnych dla
partnerow stowarzyszonych z sojuszem oraz innych regionalnych
interesariuszy

Zaangazowanie BAUHAUS4EU podczas juz istniejgcych
wydarzen w ramach Bauhaus-Uni (Summaery, Dzien Informacyjny
Uniwersytetu — HIT), a takze na poziomie lokalnym, regionalnym,
krajowym i europejskim, takich jak targi studenckie i Europejski
Tydzien Regiondéw i Miast.
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10.3. Instituto Politécnico de Castelo Branco — IPCB

Politechnika w Castelo Branco (IPCB) jest publiczng uczelnig wyzszg potozong w
regionie Centrum Portugalii, silnie zaangazowang w rozwdj regionalny, zréwnowazony
rozwoj i innowacje. Zatozona w 1980 r. IPCB sktada sie z szesciu wydziatow -
technologii, zdrowia, edukaciji, sztuki, zarzgdzania i rolnictwa — rozmieszczonych w
gminach Castelo Branco i ldanha-a-Nova. IPCB oferuje réwniez szeroki wachlarz
kurséw szkoleniowych: wyzsze kursy techniczne, studia licencjackie, studia
magisterskie, studia podyplomowe oraz studia doktoranckie. Jego misjg jest
ksztatcenie wykwalifikowanych specjalistéw, wspieranie powigzan miedzy wiedza
naukowgq i techniczng a potrzebami regionu, w ramach bliskosci, odpowiedzialnosSci
spotecznej i spdéjnosci regionalne;.

IPCB wyrdznia sie silnymi powigzaniami z regionalng strukturg gospodarczg,
spoteczng i kulturowg, aktywnie przyczyniajgc sie do rozwoju srédlagdowej czesci
Portugalii. Realizuje projekty z zakresu badan stosowanych i innowacji we wspétpracy
z przedsiebiorstwami, wtadzami lokalnymi i organizacjami spoteczenstwa
obywatelskiego, przyczyniajgc sie do modernizacji i zwiekszenia konkurencyjnosci
regionu. Instytucja ta promuje réwniez przedsiebiorczos¢, wspiera tworzenie nowych
przedsiebiorstw oraz utatwia transfer wiedzy i technologii, wzmacniajac role instytucji
szkolnictwa wyzszego jako motoréw rozwoju lokalnego i regionalnego.

Miedzynarodowy wymiar IPCB jest stale umacniany poprzez mobilnos¢ studentow i
pracownikow, udziat w europejskich sieciach i projektach oraz przyjmowanie
studentéw z réznych krajow. Nacisk na umiedzynarodowienie pomaga budowac
zroznicowang, otwartg i globalng spotecznos¢ akademicky, wzbogacajgc
doswiadczenia edukacyjne i sprzyjajgc dialogowi miedzykulturowemu.

W kontekscie ztozonych wyzwan, takich jak spadek liczby ludnosci, zmiany
klimatyczne i transformacja cyfrowa, IPCB pozycjonuje sie jako aktywny podmiot
zajmujagcy sie tymi kwestiami poprzez edukacje, badania i zaangazowanie
spotecznosci. Jego udziat w sojuszu BAUHAUS4EU pogtebi te dziatania, promujac
innowacyjne i zintegrowane rozwigzania, ktére wzbogacajg terytoria i wzmacniaja
powigzania miedzy instytucjami szkolnictwa wyzszego a spotecznosciami lokalnymi,
zarowno w Portugalii, jak i w catej Europie.
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Kanaly komunikacji i narzedzia IPCB

¢ Komunikacja wewnetrzna:

Strona internetowa: IPCB utworzy sekcje BAUHAUS4EU na swojej stronie
internetowej, w ktérej bedg regularnie publikowane wewnetrzne
biuletyny dla nauczycieli i studentow.

Platformy wspétpracy i wirtualne srodowiska instytucjonalne.
Spotkania online i osobiste z roznymi sektorami spotecznosci
akademickiej.

Wewnetrzna lista mailingowa dla pracownikow, kadry akademickiej i
studentow.

e Komunikacja zewnetrzna:

Platformy cyfrowe:
» Strona internetowa IPCB zawiera link do strony internetowej
sojuszu BAUHAUSA4EU.
» Media(Instagram, LinkedIn): udostepnianie waznych
wydarzen, referenciji i tresci wizualnych.
= Ukierunkowane biuletyny dla zewnetrznych interesariuszy.
Media promocyjne i tradycyjne:
» Komunikaty prasowe dotyczgce waznych wydarzen lub informacji
0golnych
» Materiaty promocyjne: broszury, filmy, infografiki...
» Komunikacja tradycyjna: komunikaty prasowe, artykuty w
lokalnych i krajowych gazetach
Wydarzenia:
» Warsztaty tematyczne
» Publiczne fora z udziatem lokalnych wtadz
» Forum BAUHAUS4EU: Coroczne konferencje poswiecone
postepom i konferencje poswiecone rozpowszechnianiu
informacji
= Dni otwarte i webinaria.
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10.4. Universita degli Studi di Bergamo — UniBG

Uniwersytet w Bergamo znajduje sie na terenie rozwijajgcym sie gospodarczo i
kulturalnie, charakteryzujgcym sie miedzynarodowymi sieciami i rozpoznawalnoscia.
Bergamo jest Sredniej wielkosSci miastem, potozonym w poblizu miasta o znaczeniu
globalnym (Mediolan): stad jego silna tozsamos¢ i solidne powigzania z lokalnymi
podmiotami, ktore sg zaangazowane w wzmachnianie roli Bergamo i jego terytorium.

Zatozony w 1968 roku jako Instytut Jezykow Obcych i Literatury, w 1992 roku stat sie
instytucjg panstwowag - Uniwersytetem w Bergamo — i stopniowo nawigzat Scista
wspotprace z lokalnymi instytucjami i systemem przedsigebiorczosci. Obecnie
Uniwersytet obejmuje 8 wydziatéw rozmieszczonych w catym miescie: kampus nauk
humanistycznych w historycznym centrum goérnej czesci starego miasta; kampus
ekonomii i prawa w dolnej czeSci miasta; kampus inzynierii i innowacji
technologicznych w pobliskim miescie Dalmine; oraz dzielnice innowacji Kilometro
Rosso na obrzezach miasta. Uniwersytet w Bergamo postanowit sta¢ sie
uniwersytetem wewnatrz miasta, scisle wspétpracujgcym z lokalnym terytorium, jego
historig i kulturg. Uniwersytet w Bergamo jest przede wszystkim spotecznoscia
gteboko zwigzang z miastem i regionem. Jednoczesnie angazuje sie w rozwgj
kulturalny, spoteczny i gospodarczy regionu, a w ostatnich latach zwiekszyt swojg
dziatalnos¢ w zakresie promoc;ji i wspétpracy, stopniowo wzmacniajgc swojg role jako
centrum sieciowe, wspoétpracujgce z podmiotami miedzynarodowymi i lokalnymi.

BAUHAUS4EU wzmocni role UniBg jako regionalnego centrum. Silne powigzania
lokalne umozliwig zrbwnowazong cyrkulacje i wymiane wiedzy specjalistycznej oraz
kompetencji. Transnarodowy sojusz stanowi okazje do rozwoju i wzmocnienia roli
Uniwersytetu jako prekursora, a takze do poszerzenia jego powigzan i sieci kontaktow
na terenie regionu i na poziomie miedzynarodowym. Uniwersytet w Bergamo dotgcza
do innych wtoskich uczelni zaangazowanych w sojusze transnarodowe, przyczyniajgc
sie do potgczenia Wioch z resztg Europy.
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Kanaly komunikacji i narzedzia UniBG

e Komunikacja wewnetrzna:

e Wewnetrzna lista mailingowa: Komunikacja miedzy kierownikami zadan
i uczestnikami bezposrednio zaangazowanymi w dziatania bedzie
odbywac sie za posrednictwem wewnetrznej listy mailingowej, a takze w
razie potrzeby poprzez spotkania online i osobiste.

e Wewnetrzny biuletyn — UnibgNews: cotygodniowy biuletyn skierowany
do catej spotecznosci uniwersyteckiej (studentéw, doktorantéw,
pracownikéw). Zawiera informacje o wydarzeniach, nowosciach i
inicjatywach. Specjalista ds. komunikacji dba o to, aby informacje
zwigzane z BAUHAUS4EU byly regularnie zamieszczane w celu
maksymalnego zwiekszenia zasiegu.

e Materiaty promocyjne: plakaty, ulotki i broszury rozdawane w budynkach
uniwersyteckich oraz podczas kluczowych wydarzern (Dni Otwarte,
impreza dla studentéw pierwszego roku Unibg, bieg Unibg Run).

o Komunikacja zewnetrzna:

e Platformy cyfrowe (obstugujgce zaréwno odbiorcéw wewnetrznych, jak
i zewnetrznych):

= Strona internetowa Unibg — strona BAUHAUS4EU: Znajduje sie na
stronie gtéwnej, zawiera tresci ze strony internetowej sojuszu
BAUHAUS4EU (z bezposrednim linkiem do strony sojuszu),
przedstawia przeglad projektu i zwigzanych z nim mozliwosci dla
réznych podmiotéw (studentéw, pracownikéw, doktorantéw),
gromadzi wiadomosci na temat inicjatyw i wydarzen zwigzanych
z BAUHAUS4EU oraz udostepnia oryginalne tresci opracowane
przez Unibg zwigzane z BAUHAUSA4EU (zdjecia, aktualnosci).

» Platformy spotecznosciowe Unibg (LinkedIn, Instagram,
Facebook): udostepnianie tresci publikowanych przez
BAUHAUS4EU (wydarzenia, aktualnosci, historie sukcesu,
mozliwosci...), publikowanie krétkich filméw wyprodukowanych
przez ambasadoréw BAUHAUS4EU (studentéw, doktorantéw,
pracownikéw), comiesieczne filmy na Instagramie relacjonujgce
dziatania w ramach projektu, relacje na zywo (25-30 minut) na
LinkedIn, sezonowe konkursy i quizy promujgce wspotprace
miedzyuczelniang i swiadomos¢ projektu oraz udostepnianie
treSci generowanych przez uzytkownikéw (np. ,pocztéwki z
zagranicy”) przez uczestnikéw dziatan sojuszu.

e Wydarzenia:

» Publiczne fora do dyskusji na temat wynikéw z lokalnymi
wtadzami (zgodnie z dziataniami i zadaniami WP)

» Warsztaty i seminaria z lokalnymi partnerami branzowymi
(zgodnie z dziataniami i zadaniami WP)
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10.5. Université de Picardie Jules Verne — UPJV

Uniwersytet Pikardii im. Juliusza Verne'a jest zaangazowanym i uznanym podmiotem
w dziedzinie edukacji i badan naukowych w regionie Hauts-de-France. Od ponad 50 lat
UPJV oferuje dziesigtki kierunkéw studiow dostosowanych do potrzeb spoteczno-
gospodarczych regionu Hauts-de-France.

UPJV przyjmuje i ksztatci 32 000 studentéw rocznie oraz opracowuje kursy
zorientowane na zawdd, w petni uznawane na rynku pracy, w 6 kampusach.

Uniwersytet ma charakter multidyscyplinarny i obejmuje cztery gtdéwne obszary
studiéw:

e sztuki, literature i jezyki,

e prawo, ekonomia i zarzgdzanie,

e nauki humanistyczne i spoteczne,
¢ nauki Sciste, technologia i zdrowie.

UPJV codziennie angazuje sie w podejmowanie wyzwan swojego regionu oraz
wspieranie zmian ekologicznych, spotecznych i gospodarczych. Uniwersytet
zobowigzuje sie do zapewnienia réwnych praw i szans osobom z
niepetnosprawnosciami, gwarantowania rownosci ptci i zwalczania dyskryminacji ze
wzgledu na pte¢ i orientacje seksualng (LGBTQIA+), a takze wspierania transformac;ji
ekologicznej i ochrony Srodowiska.

Kanaly i narzedzia komunikacji UPJV

 Komunikacja wewnetrzna:

e Biuletyn (w jezyku francuskim): dystrybucja biuletynu BAUHAUSA4EU,
przettumaczonego na jezyk francuski w celu zapewnienia dostepnosci.
Regularnie  wysytany do cztonkéw UPJV  zainteresowanych
mozliwosciami wspotpracy. Zawiera ukierunkowane informacje na
temat projektéw mobilnosciowych i nadchodzacych wydarzen.

e Billboardy i plakaty: Wyswietlane w miejscach o duzym natezeniu ruchu
na terenie uniwersytetu (stotéwki, sale wyktadowe, strefy studenckie) w
celu zwiekszenia Swiadomosci na temat sojuszu.
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Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:

Strona internetowa UPJV: Stuzy jako centrum informacyjne
projektu. Regularne artykuty przedstawiajg postepy projektu,
nadchodzgce wydarzenia i wyniki.

Platformy spotecznosciowe: Instagram (udostepnianie zdjec i
relacji z wydarzen i projektow BAUHAUS4EU, w tym opinii
studentow lub profesoréw biorgcych udziat w wymianach.
Wykorzystanie hashtagdw w celu nawigzania kontaktu z
miedzynarodowg spotecznoscig sojuszu), LinkedIn (artykuty na
temat projektéw wspodtpracy i mozliwosci zawodowych w ramach
sojuszu. Promocja osiggnie¢ UPJV w ramach sieci), YouTube
(filmy przedstawiajgce projekty sojuszu, wywiady ze studentami
oraz pracownikami akademickimi i administracyjnymi, tresci
zwigzane z mobilnoscia miedzynarodowg) oraz Facebook
(ogtoszenia o wydarzeniach, udostepnianie artykutéw prasowych
lokalnych/uniwersyteckich oraz regularne posty angazujace
spotecznos$¢ w inicjatywy zwigzane z sojuszem).

e Tradycyjne media i materiaty promocyjne:

Roll-upy: wykorzystywane w holach wejsciowych, salach
konferencyjnych i podczas wydarzen UPJV w celu promowania
sojuszu, jego celdw i projektéw wspotpracy.

Broszury: rozdawane na targach i wydarzeniach rekrutacyjnych,
dostepne w miejscach o duzym natezeniu ruchu (biblioteki
uniwersyteckie, recepcje, biura administracyjne, kawiarnie).
Zawierajg praktyczne informacje (na temat mobilnosci),
referencje oraz szczegdty dotyczgce udziatu w inicjatywach
Sojuszu.
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10.6. Université Lumiere Lyon 2 — LYON2

0d momentu powstania w 1973 roku Uniwersytet Lumiére Lyon 2 realizuje ambitng
wizje szkolnictwa wyzszego i badan naukowych, kierujgc sie duchem i wartosciami,
ktore sg rowniez jego charakterystycznymi cechami: humanistycznym i spotecznie
odpowiedzialnym podejsciem, zaangazowaniem i otwartoscig, demokratycznoscig i
orientacjg na obywatela.

Jako czilonek-zatozyciel Lyon-Saint-Etienne Communauté d'universités et
établissements (ComuUE), Université Lumiere Lyon 2 przyjmuje prawie 26 000
studentéw na dwoch kampusach i w dwdch lokalizacjach, od poziomu licencjackiego
do doktoranckiego. Université Lumiere Lyon 2 oferuje szeroki wachlarz programow
szkoleniowych dla studentéw na wszystkich etapach studiéw, zapewniajgc otwartosé
i sukces jak najwiekszej liczbie oséb. Posiada 13 jednostek edukacyjnych w 4
obszarach edukac;ji i badan: sztuka, literatura, jezyki / prawo, ekonomia, zarzgdzanie /
nauki humanistyczne i spoteczne / nauki Sciste, technologia, zdrowie.

Otwartos¢ miedzynarodowa to gtdwne wyzwanie dla Université Lumiere Lyon 2, ktéry
podejmuje je zachecajac studentéw do mobilnosci poprzez wymiany studenckie i
staze w Europie i na catym swiecie. Uczelnia nawigzata rowniez wspotprace z wieloma
zagranicznymi instytucjami akademickimi w zakresie podwadjnych dyplomdw i wspiera
miedzynarodowe dziatania badawcze. Université Lumiere Lyon 2 posiada obecnie 560
umow o wspodtpracy z 370 instytucjami w 60 krajach. Studenci zagraniczni, zaréwno
uczestniczagcy w programach wymiany, jak i nieuczestniczgcy w nich, stanowig 18%
wszystkich studentow.

Przekonany o pilnej potrzebie podjecia dziatan, Uniwersytet Lumiere Lyon 2 uznat
SWoje zaangazowanie ha rzecz zrownowazonego rozwoju za priorytet. Przyczynia sie
on do przemian spoteczno-ekologicznych poprzez prowadzone misje dydaktyczne i
badawcze, ograniczajgc oddziatywanie swoich dziatan na srodowisko i dgzac do
ciggtej poprawy warunkow studiowania i pracy. Stawiajgc transformacje ekologiczng
w centrum globalnej strategii korporacyjnej, zamierzamy zaproponowac
skoordynowane, zorientowane na przysztoS¢ dziatania majgce na celu bardziej
zrbwnowazony rozwoj.

W grudniu 2024 r. uniwersytet przyjat plan generalny zrGwnowazonego rozwoju oraz
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odpowiedzialnosci spotecznej i sSrodowiskowej. Jest on zgodny z planem dziatania
,Przemiany ekologiczne” przyjetym przez instytucje w 2021 r. i towarzyszg mu
znaczne inwestycje w renowacje budynkéw i transformacje kampusu. Dzieki podejsciu
miedzyfunkcjonalnemu ten strategiczny dokument zmobilizowat catg spotecznosc
akademickg (kadry naukowe i dydaktyczne, studentéw oraz pracownikéw
administracyjnych) oraz nadat naszym zobowigzaniom prawdziwie spoteczny wymiar.

Kanaty i narzedzia komunikacji Lyon 2

 Komunikacja wewnetrzna:

Biuletyn Intranet — sekcja BAUHAUS4EU: W intranecie uniwersytetu
zostanie utworzona specjalna sekcja, w ktorej bedag regularnie
publikowane aktualnosci dotyczgce sojuszu na arenie miedzynarodowej.
Celem jest scentralizowanie  wszystkich  istotnych  tresci
miedzynarodowych zwigzanych z sojuszem. Staty link zostanie dodany
do platformy miedzyuniwersyteckiej, gdy tylko bedzie ona dostepna.
Biuletyn (pracownicy): Ramka BAUHAUS4EU zostanie zintegrowana z
wewnetrznym biuletynem dla pracownikow, ktory ukazuje sie co dwa
tygodnie.

Wydarzenia: W celu zwiekszenia swiadomosci i zaangazowania bedag
organizowane regularne wydarzenia wewnetrzne (zaréwno wirtualne, jak
i stacjonarne): webinaria, spotkania informacyjne, konferencje, udziat w
Miesigcu Europy (maj), miedzynarodowe Dni Mobilnosci (pazdziernik)

 Komunikacja zewnetrzna:

Platformy cyfrowe:

» LinkedIn: Konto Lyon 2 bedzie wykorzystywane do udostepniania
aktualnosci instytucjonalnych, informacji o kamieniach milowych
projektu oraz wydarzeniach zwigzanych z BAUHAUS4EU.

» |nstagram: Konto uniwersytetu bedzie stuzy¢ do publikowania
informacji o dziataniach i wydarzeniach zwigzanych z sojuszem,
ktére odbywajg sie na kampusie Lyon 2.

Media tradycyjne:

» Komunikaty prasowe: Udostepniane bedg informacje o
kluczowych wydarzeniach lub kamieniach milowych, zwtaszcza
tych majgce znaczenie lokalne lub regionalne.

» Partnerstwa medialne i dziatania informacyjne: Wspétpraca z
wewnetrznymi i zewnetrznymi zrédtami mediow w celu
promowania wiadomosci zwigzanych z sojuszem, w tym: gazety
uniwersyteckie, lokalne gazety w regionie Bron i Lyonu, radio,
telewizja i media specjalistyczne (AEF, Thotis, L’Etudiant,
EducPros, Studyrama)

Wydarzenia:
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» Seminaria i kawiarnie tematyczne BAUHAUS4EU dla studentow i
pracownikow akademickich.

» Wydarzenia z udziatem i dla lokalnych instytucji oraz
spotecznosci BAUHAUS4EU z Lyonu 2 w celu zaprezentowania
postepow projektu (czerwiec i pazdziernik 2025 r. w pierwszym
roku).

» Udziat w wydarzeniach uniwersyteckich, podczas ktérych mozna
zaprezentowac projekt BAUHAUS4EU.

» Biezgce rozpowszechnianie informacji poprzez plakaty i ulotki
Zwigzane z sojuszem.
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UNIVERSITETI

10.7. Universiteti Polis — POLIS

Zatozony w 2006 r. Uniwersytet Polis jest wiodacg instytucjg szkolnictwa wyzszego w
Albanii w dziedzinie architektury, planowania i projektowania, inzynierii Ilgdowej, nauk
o srodowisku, informatyki, a takze biznesu, przedsiebiorczosci i innowacji. Zapewnia
badania, transfer wiedzy i model edukacji oparty na podejsciu interdyscyplinarnym,
przygotowujac studentéw do szybko zmieniajgcego sie rynku pracy poprzez witgczenie
nauczania opartego na wyzwaniach do ré6znych programow nauczania.

0d momentu powstania Uniwersytet Polis ugruntowat swojg pozycje jako instytucja
realizujgca ambitny program internacjonalizacji, jednoczesnie pozostajgc silnie
zakorzeniona w Albanii, zwtaszcza w regionie Tirany. Dgzgc do wywarcia istotnego i
pozytywnego oddziatywania na lokalng gospodarke i spotecznosé, od lat angazuje sie
w rozwijanie i utrzymywanie solidnych i skutecznych powigzan z lokalnymi
podmiotami (przemyst, decydenci, inicjatywy spoteczne itp.) w dziedzinach
zwigzanych z jej podstawowym zakresem kompetenciji.

Kanalty i narzedzia komunikacji Polis

¢ Komunikacja wewnetrzna:

e Biuletyn Intranet — sekcja BAUHAUSA4EU: zostanie utworzona specjalna
sekcja Biuletyny e-mailowe: regularne aktualizacje wewnetrzne
udostepniane pracownikom i studentom

e Platformy wspodtpracy: narzedzia wspierajgce wewnetrzng wspétprace i
koordynacje miedzy podmiotami zaangazowanymi w sojusz

e Regularne spotkania: zaplanowane spotkania majgce na celu utrzymanie
spoéjnosci celdéw projektu i postepow w jego realizacji

e Materiaty promocyjne: plakaty, broszury i inne materialy wizualne
wykorzystywane w instytucji w celu promowania sojuszu i zwigzanych z
nim mozliwosci

e Referencje studentéw i wyktadowcédw: dzielenie sie osobistymi
doswiadczeniami studentow i pracownikow zaangazowanych w sojusz
w celu promowania wewnetrznego zaangazowania
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» Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:
» Strona internetowa: aktualnosci, zasoby, wyniki, historie
sukcesow i projekty wspotpracy zwigzane z sojuszem
= Media spotecznosciowe (LinkedIn, Instagram): dzielenie sie

kluczowymi  osiggnieciami, wydarzeniami i opiniami z
wyktadowcami i studentami
= Biuletyny elektroniczne: ukierunkowana komunikacja

dostosowana do potrzeb zewnetrznych interesariuszy,
zawierajgca aktualnosci dotyczace dziatan Uniwersytetu POLIS w
ramach sojuszu, nadchodzacych mozliwosci i o0gdlnych
postepdw sojuszu.
e Wydarzenia:
= Warsztaty i seminaria
» Fora publiczne
= Coroczne konferencje
* Dni otwarte
» Polityka dialog sesje: platformy do dyskusji i zaangazowania
decydentéw politycznych i innych podmiotéow zewnetrznych
e Prasa:
» Lokalne partnerstwa medialne: Wspodtpraca z lokalng prasg w celu
rozpowszechniania wiadomosci i dziatan zwigzanych z sojuszem.
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10.8. University of Architecture, Civil Engineering and Geodesy —
UACEG

UACEG odgrywa znaczaca role w sojuszu BAUHAUS4EU, taczac wieloletnie
doswiadczenie w dziedzinie architektury, inzynierii lgdowej i geodezji z nowoczesnymi
priorytetami, takimi jak cyfrowe technologie budowlane i zréwnowazony rozwd.
UACEG postrzega udziat w BAUHAUS4EU jako naturalne przedtuzenie swojej misji
ksztattowania infrastruktury i krajobrazu miejskiego Butgarii. Pod kierownictwem
pierwszej kobiety rektor, prof. dr hab. arch. Gichki Kutovej-Kamenovej, uczelnia dazy
do tego, aby stac¢ sie zaawansowang technologicznie instytucjg badawczg, tgczaca
srodowisko akademickie, przemyst i polityke publiczng. Sojusz BAUHAUS4EU wspiera
dazenie uczelni do tego celu, zwtaszcza w zakresie rozwigzywania probleméw
spoteczno-gospodarczych regionu Yugozapaden (potudniowo-zachodniego) i catego
kraju, takich jak nieréwnos$ci dochoddéw i kwestie Srodowiskowe, poprzez inicjatywy w
zakresie urbanistyki i zrGwnowazonej infrastruktury.

Dzieki zaangazowaniu w projekt UACEG wnosi doswiadczenie w zakresie
projektowania ekologicznych budynkdw, rewitalizacji miast i odpornosci klimatycznej,
odpowiadajgc na potrzeby spoteczne i przyczyniajgc sie tym samym do
zrownowazonego rozwoju lokalnej i regionalnej gospodarki. Specjalizacja UACEG
bedzie wspiera¢ kadre akademicka i absolwentéw w realizacji priorytetow okreslonych
w programie ,Konkurencyjnosc¢ i innowacyjnos¢ przedsiebiorstw” na lata 2021-2027,
a tym samym w osiggnieciu inteligentnego i zréwnowazonego wzrostu
gospodarczego Butgarii, jak réwniez wdrozeniu transformacji przemystowe;j i cyfrowe;j.
UACEG bedzie wspiera¢ regionalne innowacje, transformacje kulturowg i wspotprace
miedzy spoteczenstwem obywatelskim, przedsiebiorstwami i wtadzami lokalnymi
poprzez partnerstwa z organizacjami takimi jak Krajowe Stowarzyszenie Gmin Butgarii
i Stowarzyszenie Rozwoju Sofii.

Wykraczajgc poza kontekst lokalny, sojusz BAUHUASA4EU tgczy UACEG z inicjatywami
o zasiegu ogélnounijnym, w tym z Europejskim Centrum Innowacji Cyfrowych dla
Budownictwa i Nowym Europejskim Bauhausem (NEB), zapewniajgc swoj wkitad w
zielong i cyfrowg transformacje Europy. Dzieki integracji badan, edukacji i
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zaangazowania obywatelskiego UACEG pozycjonuje sie jako kluczowy podmiot
ksztatcagcy przysztych specjalistow i przyczynia sie do rozwigzywania wyzwan
spotecznych, takich jak urbanizacja, zréwnowazony rozwoj Srodowiska i
dostosowanie technologiczne.

Kanaly i narzedzia komunikacji UACEG

» Komunikacja wewnetrzna:

e Biuletyny uniwersyteckie: stuzg do przedstawiania dziatan i osiggniec
projektu BAUHAUS4EU wewnetrznej spotecznosci akademickiej.

e Platforma miedzyuczelniana: dedykowana przestrzen do prezentacji
projektu i dostarczania szczegétowych informacji na kluczowe tematy,
takie jak programy szkoleniowe, mozliwosci mobilnosci i rozwdj
umiejetnosci.

e Programy angazujgce absolwentow: angazowanie absolwentéw
poprzez mentoring, opowiadanie historii i udziat w wydarzeniach
zwigzanych z projektem.

e Infografiki i interaktywne raporty: atrakcyjne wizualnie materiaty stuzgce
do przekazywania informacji o oddziatywaniu projektu i postepach w
jego realizacji w interesujacy sposob.

o Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:

= Strona internetowa uniwersytetu UACEG: Specjalna sekcja na
stronie internetowej uniwersytetu zawierajgca atrakcyjne
wizualnie tresci, aktualnosci i historie oddziatywania zwigzane z
udziatem UASG w sojuszu + specjalna strona internetowa
projektu

» Platformy spotecznosciowe (LinkedIn, Instagram, Facebook,
YouTube): regularne aktualizacje w celu dzielenia sie kamieniami
milowymi, wydarzeniami, referencjami przy uzyciu promocji
krzyzowej: jednoczesne, wielojezyczne publikowanie tresci we
wszystkich instytucjach partnerskich

» Biuletyny elektroniczne sojuszu: ukierunkowana komunikacja
dostarczajagca aktualnych informacji zewnetrznym
interesariuszom

e Media tradycyjne:

» Komunikaty prasowe: Ogtaszanie kluczowych wydarzen w
mediach regionalnych/krajowych oraz mediach branzowych

= Artykuty i wywiady: publikowane w regionalnych i krajowych
gazetach oraz blogach branzowych, a takze nadawane w
krajowym radiu

e Wydarzenia i mozliwosci nawigzywania kontaktow:
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» Warsztaty miedzyregionalne: UACEG zorganizuje trzecie
warsztaty miedzyregionalne

» Warsztaty i seminaria: majgce na celu zaangazowanie studentéw
i pracownikéw w projekt

» Publiczne fora i okragte stoty stuzgce dzieleniu sie wynikami i
oddziatywaniem projektu z przedstawicielami branzy, wtadzami
lokalnymi i instytucjami akademickimi oraz zwiekszaniu
widocznosci

» Webinaria na zywo z wykorzystaniem interaktywnych przestrzeni
i platform do dialogu miedzy wyktadowcami, studentami i
interesariuszami

» Wydarzenia sportowe i towarzyskie: majgce na celu budowanie i
podtrzymywanie ducha wspdlnoty wokot projektu

= Coroczne konferencje: majgce na celu Swietowanie, prezentacje
postepdw, wymiane wiedzy i zachecanie interesariuszy do udziatu
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10.9. University of Economics in Katowice — UEKAT

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach zostat zatozony w 1937 roku i jest najwieksza
i najstarsza uczelnig ekonomiczng w regionie Goérnego Slaska, z siedzibg w jego
stolicy, Katowicach. Kazdego roku ponad 8 000 polskich i zagranicznych studentéw
realizuje nasze programy studiéw licencjackich, magisterskich, doktoranckich i
podyplomowych na pieciu wydziatach: Finanséw, Ekonomii, Informatyki i Komunikacji,
Zarzadzania i Gospodarki Przestrzennej i Transformacji Regiondw.

Nasi studenci i absolwenci rozwijajg sie w tetnigcej zyciem metropolii i w trakcie
swojej kariery zawodowej angazujg sie w rozwdj regionu: zarzadzajgc firmami,
organizujgc zycie spoteczno-gospodarcze, biorgc udziat w szerokim zakresie
dziatalnosci biznesowe;j.

Nasza oferta edukacyjna i programy ksztatcenia przez cate zycie przyciagaja
studentow z catego sSwiata i wszystkich pokolen. Dzieki rownowadze miedzy
profesjonalizmem akademickim a umiejetnosciami miekkimi w prowadzonych
kursach, a takze profesjonalnym ustugom doradztwa zawodowego, zatrudnialnosé
naszych absolwentéw jest bardzo wysoka. Cenimy relacje z naszymi lokalnymi i
miedzynarodowymi absolwentami, angazujac ich w wiele dziatan na terenie kampusu
i w mediach spotecznosciowych. Jestesmy dumni z ksztatcenia dzisiejszych
menedzerdw, ktorzy potrafig sprosta¢ wyzwaniom jutra.

Kanaly komunikacji i narzedzia UEKAT

¢« Komunikacja wewnetrzna:
e Narzedzia wizualnego brandingu:

» Logo uniwersytetu BAUHAUS4EU na stronie gtéwnej uczelni
odsytajgce do informaciji o sojuszu

= Druk komercyjny, stopki wiadomosci e-mail, szablony prezentacji
i papier firmowy

» Plakaty drukowane i elektroniczne na terenie kampusu
uniwersyteckiego

» Roll-upy w widocznych miejscach
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» (Gadzety promocyjne i naklejki z logo rozdawane podczas
wydarzen
e Biuletyny e-mailowe:
» Grupa studentéw: 10 000 subskrybentéw/odbiorcéw
* Pracownicy (administracyjni i naukowi): 770
subskrybentéw/odbiorcow

e Wydarzenia dla spotecznosci wewnetrzne;j:
= 2. Forum BAUHAUS4EU
» Warsztaty i seminaria angazujgce studentéw i pracownikéw
= Dni otwarte
» Bauhaus Café
» Transmisje na zywo z udziatem profesorow i studentow
* Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:
= Strona internetowa uczelni: Specjalna sekcja poswiecona
aktualnosciom i nowosciom dotyczacym Sojuszu, dostepna w
jezyku polskim i angielskim (PL/EN)
» Specjalna strona internetowa projektu (PL/EN)
= Kanaly spotecznosciowe:
https://www.facebook.com/UniwersytetEkonomicznywKatowica
ch
https://www.facebook.com/UniversityofEconomicsinKatowice
https://www.instagram.com/uekatowice
https://www.linkedin.com/school/uniwersytet-ekonomiczny-w-
katowicach/
https://www.youtube.com/UEKatowice
https://x.com/UE_Katowice
https://open.spotify.com/show/2TitZ0YZkgbKopamvXtLzK
https://www.tiktok.com/@uekatowice
» Narzedzia komunikacji na terenie kampusu: Ekrany elektroniczne
na terenie kampusu Podcast za posrednictwem uniwersyteckiego
radia AS Radio
» Biuletyny e-mailowe Dziennikarze: 100
e Media tradycyjne:
» Komunikaty prasowe: Ogtaszanie waznych wydarzen
= Artykuty tematyczne: publikowane w regionalnych i krajowych
gazetach lub czasopismach naukowych
e Wydarzenia:
» Conferences and Fairs:
= Konferencje i targi:
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https://www.facebook.com/UniwersytetEkonomicznywKatowicach
https://www.facebook.com/UniwersytetEkonomicznywKatowicach
http://www.facebook.com/UniversityofEconomicsinKatowice
https://www.instagram.com/uekatowice
https://www.linkedin.com/school/uniwersytet-ekonomiczny-w-%20katowicach/
https://www.linkedin.com/school/uniwersytet-ekonomiczny-w-%20katowicach/
http://www.youtube.com/UEKatowice
https://www.tiktok.com/%40uekatowice

Prezentacja  wynikdw  projektu  podczas  krajowych i
miedzynarodowych konferencji poswieconych umiedzynarodowieniu
szkolnictwa wyzszego

Udziat w konferencjach naukowych w celu zaprezentowania wynikéw
i wspieranie wymiany akademickiej
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10.10. University of Macedonia — UOM

Uniwersytet Macedonski (UoM) z siedzibg w Salonikach w Grecji jest instytucjg
skupiajgcg sie gtownie na ekonomii, zarzgdzaniu, naukach spotecznych i
technologiach  informacyjnych.  Przystgpienie do  europejskiego  sojuszu
uniwersyteckiego BAUHAUS4EU jest zgodne ze strategicznymi priorytetami UoM,
ktorymi sg internacjonalizacja, badania interdyscyplinarne i edukacja oparta na
innowacjach. Cele UOM w ramach sojuszu:

¢ Promowanie wspotpracy transgranicznej poprzez wspolne badania i programy
akademickie.

e Zwiekszenie widocznosci wynikéw badan i innowacji edukacyjnych UoM w
Grecji i poza jej granicami.

e Wzmocnienie wspotpracy z lokalnymi wtadzami, partnerami przemystowymi i
szerszg spotecznoscia, zapewniajac, ze dziatania i wyniki sojuszu przynosza
wymierne korzysci lokalnej spotecznosci.

Kanaty komunikacji i narzedzia UOM

¢ Komunikacja wewnetrzna:

e Biuletyny e-mailowe UoM: comiesieczne aktualnosci dotyczgce dziatan,
wydarzen i mozliwosci dla kadry dydaktycznej, administracyjnej i
studentéw

e Regularne spotkania: organizowanie okresowych sesji online i
stacjonarnych w celu zaangazowania kadry naukowej i administracyjnej
w inicjatywy BAUHAUS4EU

¢ Komunikacja zewnetrzna:
e Platformy cyfrowe:

= Specjalna strona internetowa BAUHAUS4EU Alliance na stronie
UoM: lokalne ,centrum” dostarczajgce aktualnosci, zaproszenia
do udziatu i informacje o osiggnieciach zwigzanych z sojuszem

» Platformy spotecznosciowe: oficjalna strona UoM na Linkedin
(udostepnianie informacji o kamieniach milowych projektu i
aktualnosciach zawodowych), Facebook, Instagram i Tik-Tok
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(angazowanie szerszej publicznosci, w tym studentéw,
absolwentéw i spotecznosci lokalnej)

» Komunikaty prasowe i artykuly: przesytanie artykutéw do
lokalnych/krajowych mediow, takich jak lokalne gazety w
Salonikach i krajowe portale edukacyjne

¢ Wydarzenia:

= Warsztaty, seminaria i konferencje: zapraszanie lokalnych
interesariuszy, organizacji spoteczenstwa obywatelskiego i
przedstawicieli biznesu w celu zapoznania sie z inicjatywami
BAUHAUS4EU

» Dialogi dotyczgce polityki: Wspo6torganizowanie okragtych stotow
z lokalnymi wtadzami w celu zbadania, w jaki sposob dziatania
BAUHAUS4EU moga wptyng¢ na regionalne strategie rozwoju

» Dziatania informacyjne: Prezentowanie inicjatyw BAUHAUS4EU
na konferencjach krajowych i miedzynarodowych w celu
budowania sieci kontaktow i promowania celéw sojuszu.

» Dni otwarte i webinaria: Prezentacja kurséw BAUHAUS4EU, szkot
letnich i mozliwosci wymiany studentom, kadrze dydaktycznej i
administracyjnej Uniwersytetu w Macedonii

e Materiaty promocyjne:

» Tworzenie ulotek promocyjnych i infografik w celu podkreslenia
wyjatkowych ~ mozliwosci  oferowanych  przez  sojusz
BAUHAUS4EU

Co-funded by 77
the European Union




11. WNIOSKI

Niniejszy plan komunikaciji, rozpowszechniania i promocji stanowi strategiczne ramy
zapewniajgce widocznos¢, zaangazowanie i oddziatywanie dziatan BAUHAUS4EU w
instytucjach cztonkowskich, regionach i catej Europie. Zdefiniowano dwie gtéwne
grupy odbiorcéw: odbiorcéw pierwotnych, bezposrednio zaangazowanych w projekt
(studenci, pracownicy akademiccy i administracyjni, instytucje badawcze i laboratoria,
administratorzy uniwersytetéw i kierownicy projektow, a takze partnerzy
stowarzyszeni BAUHAUSA4EU i regionalni interesariusze); oraz odbiorcéw wtérnych, w
tym potencjalnych studentéw, absolwentéw, wiadze lokalne, partnerow
przemystowych, media, instytucje europejskie i inne sojusze uniwersyteckie. Taki
podziat pozwala dostosowac¢ komunikaty i narzedzia komunikacyjne do kazdej z grup,
zapewniajac ich trafnosc¢ i skutecznosé.

Kluczowe komunikaty podkreslajg tozsamosc¢ i cele sojuszu, podstawowe wartosci,
mozliwosci dla cztonkéw i ich spotecznosci, oczekiwane wyniki i osiggniecia, korzysci
dla studentow i pracownikow, oddziatywanie na poziomie lokalnym, regionalnym i
europejskim, powody wsparcia ze strony interesariuszy oraz wktad BAUHAUS4EU w
wzmocnienie integracji i atrakcyjnosci europejskiego szkolnictwa wyzszego.
Réznorodna kombinacja kanatéw cyfrowych (strona internetowa, media
spotecznos$ciowe, biuletyn, podcasty), mediéw tradycyjnych (komunikaty prasowe,
wywiady) oraz narzedzi promocyjnych (broszury, roll-upy, wirtualne tta, materiaty
firmowe) zapewni spojng, dostepng i angazujgcg komunikacije.

Gtowne dziatania komunikacyjne i promocyjne obejmujg promowanie oferty
edukacyjnej poprzez dni otwarte, opinie i ambasadorow sojuszu; angazowanie wtadz
lokalnych poprzez dialog polityczny i wspodtprace z mediami; organizowanie
regionalnych i miedzyregionalnych warsztatéw, corocznych foréw i konkursow dla
studentéw; oraz publikowanie wynikow badan naukowych w celu zwiekszenia
widocznosci i wspierania wymiany wiedzy

Dtugoterminowy sukces sojuszu zalezy od ciggtos$ci instytucjonalnej, wspieranej przez
przejrzysta strukture zarzgdzania obejmujgca rady, komitety i zespoty operacyjne, oraz
od stabilnosci finansowej osiggnietej dzieki partnerstwom publiczno-prywatnym,
dotacjom europejskim i miedzynarodowym oraz sktadkom cztonkowskim. Srodki te
zapewnig, ze dziatania w zakresie komunikaciji, rozpowszechniania i wykorzystania
wynikéw bedg kontynuowane po zakoriczeniu poczatkowej fazy finansowania
projektu.

Podsumowujac, niniejszy plan wyposaza sojusz w narzedzia i strategie niezbedne do
zapewnienia widocznosci, dostepnosci i skutecznosci dziatan. Stanowi on solidng
podstawe na najblizsze lata, gwarantujgc, ze wartosci i osiggniecia BAUHAUS4EU
znajdg oddzwiek wsrdd spotecznosci, partnerdw i interesariuszy, torujgc jednoczesnie
droge do trwatego oddziatywania i zréwnowazonej transformacji. W drugiej wersiji
planu komunikacji, rozpowszechniania i promocji zostang przedstawione konkretne
dziatania oraz ich ocena, a takze wstepna ocena sukceséw i obszaréw wymagajgcych
poprawy.

Co-funded by 78
the European Union




BAUHAUS4EU

European University Alliance

Bauhaus- &msq% 1‘ g, ﬂﬁeﬁ»’ ,%% UNIVERSITA srrr':
Universitat Lt | Bdnoe instiute '\ W e | pEL sTuDI
Wei mar ‘}._"“_‘9 Politécnico o I/n\ﬂ n (]/m\ k DI BERGAMO

Castelo Branco vy
Iytechnic University

& University
%‘3 ) of Economics
% Lw/jy in Katowice

UNIVERSITY

AND GEODESY !
OF MAGEDONIA

_umversﬁé ' UNIVERSITY
—— Lumiére c OF ARCHITECTURE
—LYon 2 . CIVIL ENGINEERING

ERCEN Co-funded by

N the European Union
Finansowane przez Unie Europejskg. Wyrazone poglady i opinie sg jednak wytgcznie
pogladami i opiniami autora (autoréw) i niekoniecznie odzwierciedlajg poglady i opinie Unii

Europejskiej lub Europejskiej Agenciji Wykonawczej ds. Edukacji i Kultury (EACEA). Ani Unia
Europejska, ani Instytucja finansujgca nie ponoszg za nie odpowiedzialnosci.

Co-funded by 79
the European Union




